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Streszczenie

Praca ukazuje wptyw dziatan promocyjnych na pozycje rynkowg obrazéw Zdzistawa
Beksinskiego. Przedstawia definicije dzieta sztuki w kontekscie roznych podejsé
teoretycznych. Omawia pojecia marketingu i promocji, w szczegdélnoéci w odniesieniu do
sprzedazy dzieta sztuki. Przedstawia réznice, jakie wystepujg w cyklu zycia obrazu
malarskiego w stosunku do cyklu zycia produktu. Zawiera omowienie czynnikdw

wplywajgcych na pozycje rynkowg dzieta sztuki.

Praca przedstawia wyniki analizy danych udostepnianych przez domy aukcyjne, dotyczgcych
obrazow Zdzistawa Beksinskiego, wystawionych i sprzedanych od 1991 r. do potowy 2017 r.
Wyniki przedstawione sg w podziale na trzy okresy: za zycia artysty, od jego smierci w 2005

r. do 2013 r. oraz w czasie i po intensywnej akcji promocyjnej w latach 2014 — 2016.
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WSTEP

W ostatnim czasie mozna zauwazy¢, ze znaczenia nabiera tzw. rynek dobr luksusowych,
ktérego wazng czg$¢ stanowi rynek dziet sztuki. Rynek ten charakteryzuje si¢ odmienng
specyfikg na tle rynku tradycyjnych dobr podstawowych. Obserwujac rynek sztuki mozna
zauwazy¢, ze w przypadku wielu dobr luksusowych inaczej wyglada — w nawigzaniu do
pigciu faz cyklu zycia produktu — faza schylkowa. Inspiracja do napisania tej pracy byta
miedzy innymi che¢é blizszego przyjrzenia si¢ temu zagadnieniu i1 rozpoznania czynnikow,

ktore maja na to wplyw.

Praca miala wigc na celu odslonigcie odmiennosci dzieta sztuki jako produktu
marketingowego w kontekscie specyfiki 5. fazy cyklu zycia produktu artystycznego (jakim
jest namalowany obraz), ktora wcale nie musi by¢ ,,schytkiem”, a wprost przeciwnie moze
by¢ kontynuacjg rozwoju, o czym $wiadczy pozycja rynkowa dziet wielkich tworcow

malarstwa.

W pracy zostaty podjete dwa zasadnicze problemy badawcze:
1. Na czym polega promocja dziet sztuki i jakie jest jej znaczenie?
2. Jak ksztattowata si¢ pozycja rynkowa malarstwa Zdzistawa Beksinskiego za zycia artysty

1 po jego $mierci w 2005 roku?

W nawigzaniu do celu pracy i problemoéw badawczych postawione zostaly trzy hipotezy:

1. Spadek pozycji rynkowej malarstwa Z. Beksinskiego (wejscie w fazg spadku z punktu
widzenia cyklu zycia produktu), to przede wszystkim rezultat braku promocji
(podtrzymujacej zainteresowanie tym malarstwem u odbiorcoéw i rozszerzajacych segment
zainteresowanych wérod mtodego pokolenia).

2. Poprawa pozycji rynkowej malarstwa Z. Beksinskiego nastgpita w  wyniku
przeprowadzonej w latach 2014-2016 kampanii marketingowe;.

3. W kreowaniu i utrzymywaniu pozycji rynkowej twdrczosci malarza promocja odgrywa

kluczowa role.

Na prace skladaja si¢ trzy rozdziaty: jeden teoretyczny i dwa analityczne. W pierwszym
rozdziale omowiona zostala rola promocji w marketingu dziet sztuki. Przedstawione zostaty
podstawowe pojecia uzyte w pracy oraz opisany cykl zycia dzieta malarskiego, jako produktu.

Poruszona zostata takze problematyka sprzedazy dziet sztuki iksztaltowania ich pozycji



rynkowej. W drugim rozdziale podjeto probe rozpoznania pozycji rynkowej malarstwa
Zdzistawa Beksinskiego. Scharakteryzowana zostala postaé¢ artysty i jego twodrczo$¢ na
poszczegb6lnych etapach zycia. Przedstawione zostaly czynniki, ktore miaty najwigkszy
wpltyw na pozycje rynkowa jego prac, a w szczego6lnosci obrazéw, w dwoch przedziatach
czasowych: za zycia artysty i od momentu jego $mierci do roku 2013. W trzecim rozdziale
natomiast, zostata opisana kampania promocyjna tworczosci Beksinskiego przeprowadzona
w latach 2014 — 2016 1 jej rezultaty rynkowe. Scharakteryzowane zostaty publikacje, ktére
ukazaty si¢ w tym okresie 1 film fabularny o rodzinie Beksinskich. Na zakonczenie
zaprezentowana zostala pozycja rynkowa obrazow artysty na przestrzeni tych lat

1w pierwszej potowie 2017 roku.

W czesci teoretycznej pracy zostata zastosowana analiza poroOwnawcza literatury, w tym
ksigzek 1 artykutdw anglojezycznych. W czeSci analitycznej, oprocz publikacji
historiograficznych, wykorzystano dane pochodzace ze stron internetowych galerii i domow
aukcyjnych oraz dane wtorne z przeprowadzonych wczes$niej analiz rynkowych. Informacji

udzielit réwniez mailowo Piotr Dmochowski — byty marszand Z. Beksinskiego.



ROZDZIAL 1 MIEJSCE PROMOCJI W MARKETINGU DZIEL SZTUKI

1.1. Podstawowe pojecia

Dzielo wg stownika PWN' posiada trzy definicje. Mozna je rozumie¢ jako utwor literacki,
naukowy lub artystyczny o duzej wartosci, jako praca lub dziatanie oraz jako efekt czyjej$

pracy lub jakichs procesow.

Sztuka jest to ,kulturowo zrelatywizowana wlasnos¢ (status) przepisywana okreslonym
obiektom (idealnym i materialnym) w ramach danego Swiata Artystycznego w procesie
waloryzacji artystycznej”?. Swiatem Artystycznym natomiast mozna nazwaé ,caloksztalt
instytucji, rél spotecznych, wzoréw, norm i wartosci kulturowych sktadajacych si¢ na tad
aksjonormatywny regulujacy powstawanie 1 funkcjonowanie sztuki jako zjawiska
spotecznego™. Proces waloryzacji artystycznej to inaczej proces powstawania dzieta sztuki,
w ktorym okre$lony obiekt uzyskuje statut ,,dzieta sztuki”. Moga o tym stanowi¢: ,,decyzja
instytucji kwalifikujacej o nadaniu obiektowi statusu, prezentacja danego obiektu,

upowszechnienie tego obiektu w wyniku percepcji odbiorcow™.

Wedhug stownika PWN®, dzielem sztuki moze by¢ przykladowo obraz lub rzezba, majace
warto$¢ artystyczng. E. Olinkiewicz® natomiast, przytacza rézne koncepcje teorii dziela.
Np. sztuka moze odzwierciedla¢ lub deformowa¢ nature. Moze tez wykorzystywac
rzeczywiste mozliwosci cztowieka, jak gest rgki lub mozliwosci technologiczne. Kolejne to
koncepcje abstrakcyjne, nieodtwarzajace. Istnieja rowniez koncepcje psychologiczne, ktore
mowia, ze dzielo jest przedluzeniem mys$li 1 przezy¢ tworey. Przytoczony przez autora
R. Ingarden okre$la dzielo sztuki jako przedmiot wytworzony dzigki intencji artysty,
przetwarzajacego materig, ktéra stanowi podstawe dzieta. E. Olinkiewicz’ pisze rowniez
o dziele w ujeciu estetycznym. Wedlug niego, dzieto jest przedmiotem, faktem artystycznym,

ktore jest zdolne wywotaé przezycie estetyczne. Materia artystyczna ksztaltowana jest

! Stownik PWN, https://sjp.pwn.pl/, dostep: 07.08.2017.

* A. Lipski, Elementy socjologii sztuki: problem awangardy artystycznej XX wieku, ATLA 2, Wroctaw
2001, s. 245.

3 Op. cit., s. 245.

4 Op. cit., s. 246.

> Stownik PWN, op. cit..

% E. Olinkiewicz, K. Radzyminska, H. Stys, Jezyk polski: encyklopedyczny stownik szkolny, Europa,
Wroctaw 2002, s. 163.

! Op. cit., s. 163.



poprzez warto$ci artystyczne i dopiero w procesie odbioru powstaja wartosci estetyczne.
Wedtug W. Tatarkiewicza® w estetyce stosuje si¢ rozne kategorie nazw. W tym wypadku,
dzieto sztuki nalezy do nazwy przedmiotow fizycznych. W. Tatarkiewicz w ksigzce ,,Dzieje
sze$ciu pojec”™ pisze rOwniez o tym, jak pojecie sztuki zmienilo sie na przestrzeni lat. Jeszcze
w poczatkach ery nowozytnej, sztuka byta utozsamiana z umiejetnoscig wytworzenia jakiego$
przedmiotu, rzemiostem lub wiedzg fachows. Sztuka byla $cisle okreslana przez reguty
1 przepisy, nie bylo miejsca na natchnienie czy fantazje, a malarstwo bylo w tym samym
stopniu sztukg co krawiectwo lub gramatyka. Z czasem udato si¢ oddzieli¢ sztuki pigkne od
rzemiosta 1 od nauk, a sztuka stala si¢ awangardowa. Wolnos¢ w sztuce sprawita, ze wszelkie
konwencje zostaly zlamane, a artySci konwencjonalni stali si¢ mniej poszukiwani.
M. Korzeniowska-Marciniak™ zauwaza, ze dzielo sztuki mozna analizowaé i definiowa¢ na
kilka sposobow. Pierwsza teorig jest teoria mimetyczna, méwigca o nasladowaniu przez
dzieto sztuki $§wiata realnego lub uczu¢ w przypadku jego ekspresji. Druga teoria to teoria
fenomenologiczna. Wywodzi si¢ ona z metody filozoficznej — fenomenologii i1 opiera si¢ na
zaprzestaniu spekulacji wytacznie pojeciowej 1 powrocie do ,kantowskiej rzeczy samej
w sobie”. Innymi stowy, bycie, ktéry w momencie istnienia staje si¢ rzeczg. Dzieto sztuki
w ten sposob jest fizyczne 1 posiada znaczenie oraz symbolizm. Jest ono czym$§ wigcej niz
tylko zobrazowanie rzeczywistosci. M. Korzeniowska przytacza stowa R. Ingardena, ktory
uwazal, ze ,dzietlo sztuki jest przedmiotem intencjonalnym, nie dajacym si¢ utozsamic
ze swym fizycznym fundamentem bytowym, ktoremu przyshuguje istnienie realne”.
Co wigcej, malowidlo, ptotno, deska itp. $§wiadczy o istnieniu obrazu, a staje si¢ on
przedmiotem $wiadomosciowym poprzez akt tworczy autora i zachowanie odbiorcy.
Decyduja oni bowiem o warto$ci nadrzgdnej dzieta. Trzecig teorig jest teoria socjologizmu
estetycznego, ktora opisuje dzieto sztuki jako ,,okreslony twor kultury zwigzany z danym
poziomem rozwoju spotecznego”. Definicja dziela sztuki wiaze si¢ z dang kulturg 1 jej
szczegdlowa analizg. Czwarta teoria to teoria psychologizmu, ktdéra dzieli §wiat na materialny
1 psychologiczny. Dzieto sztuki jest faktem psychologicznym i odnosi si¢ do umyshu odbiorcy
1 procesow w nim zachodzacych. Kolejna, piata teorig jest teoria idealizmu obiektywnego,
ktéra mowi o dziele sztuki jak o bycie idealnym w estetyce. Autorka przytacza stowa Platona
1 Hegla, wg ktorych dzieto sztuki odzwierciedla lub wyraza ,,pigkno idealne, przynalezne

Absolutowi” oraz teori¢ B. Crocego, ktory twierdzi, ze jest to pewien twor duchowy,

¥ W. Tatarkiewicz, Dzieje szesciu pojeé, Panstwowe Wydawnictwo Naukowe, Warszawa 1982, s. 14.

’ Op. cit., s. 25 - 28.

' M. Weitz, Rola teorii w estetyce, [w:] M. Gotaszewska (red.), Estetyka w $wiecie: wybér tekstéw,
t. I, Uniwersytet Jagiellonski, Krakow 1985, s. 18 - 20.



niebgdacy rzecza materialng czy faktem psychologicznym. M. Korzeniowska powotujac sie
na M. Weitz, pisze roOwniez o teorii organicystycznej, ktora glosi: ,,wszystko, co jest dzietem
sztuki, ma natur¢ unikalnego zespolu powigzanych wzajemnie czg¢sci (w malarstwie na
przyktad beda to linie, barwy, masy, przedmioty itd., oddzialujace na siebie wzajemnie na

powierzchni danego malowidta)''”

. Przywolujac W. Tatarkiewicza, istnieje jeszcze jedna
teoria, ktora uwaza dzielo sztuki za ,odtworzenie rzeczy badz konstrukcje form, badz
wyrazenie przezy¢, jednakze tylko takie odtworzenie, taka konstrukcja, taki wyraz, jakie sg
zdolne zachwycaé, badz wzruszaé badz wstrzasa¢”'?. Podobng opini¢ na temat sztuki ma
S. Czarnecki, ktory uwaza, ze sztuka moze by¢ budowanie wigzi, krytyka spoleczenstwa,
rozwijanie empatii poprzez wzruszenie, przezycie lub zmuszenie do chlodnej refleksji®.
W ksigzce ,,Miedzynarodowy rynek dziet sztuki” autorka porusza i omawia réwniez teorie
systemow na podstawie analizy M. Ostrowickiego'®. Teoria ta pomaga w wieloaspektowej
interpretacji dzieta sztuki 1 w stworzeniu jego wieloptaszczyznowej definicji, zgodnie z ktora,
dzieto jest ,,podsystemem catosci jaka jest otaczajaca go rzeczywisto$¢”. Oznacza to, ze
dzieta nie mozna tlumaczy¢ ,,samego przez si¢” i nie moze by¢ zrozumiane gdy jest ono
w separacji od innych elementéw sktadowych, ,,systemu artystycznego i jego nadsystemu —
systemu spoteczno-kulturowego, z ktorym tworzy wzajemnie dopetniajace si¢ uklady”.
W analizie dzieta sztuki korzysta si¢ z kierunku zwanego ,,systemowym podejsciem”, gdzie
system to ,,celowo okreslony zbior elementow i zbidr sprzezen miedzy nimi, ktére wspolnie
okreslaja wiasnosci catosei”’. O tozsamosci calosci decyduje cel, bez ktdrego system nie
istnieje. Proces powstawania dzieta sztuki jest jednocze$nie aktem tworczym artysty oraz
aktem wprowadzenia dzieta sztuki na rynek. M. Korzeniowska przytaczajac twierdzenie
Arystotelesa ,calo§¢ to wigcej niz suma czgsci’, uwaza, ze dzielo sztuki jest suma
wzajemnych relacji wewnetrznych 1 zewnetrznych, nie jest tylko zbiorem okreslonych
elementow. Dzielo sztuki zatem, jest systemem cze$ciowo otwartym, posiada ,,mozliwos¢
przyjmowania procesOw przechodzacych przez granice, ktore maja wpltyw na calo$¢ systemu
3016

oraz mozliwos$¢ utrzymania stanu stabilnosci, czyli samoregulacji” ™. Otoczenie 1 dzieto sztuki

wplywaja na siebie wzajemnie i wywotuja zmiany, jednakze nie prowadza one do zniszczenia

""M. Korzeniowska-Marciniak, Miedzynarodowy rynek dziet sztuki, Universitas, Krakow 2001, s. 350.

2 W. Tatarkiewicz, op. cit., s. 52.

'S. Czarnecki, Nowa widownia: o promocji w kulturze, Narodowe Centrum Kultury, Warszawa 2015,
s. 23.

4 M. Korzeniowska-Marciniak, op. cit., s. 21.

" J. Habr, J. Vepiek, Systemowa analiza i synteza: nowoczesne podejscie do zarzqdzania
i podejmowania decyzji, Panstwowe Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 1976, s. 7.

M. Korzeniowska-Marciniak, op. cit., s. 25.



lub wchlonigcia ktorego§ z systemow. Dzielo sztuki jest rdwniez systemem sztucznym
poniewaz zostato celowo stworzone przez czlowieka, systemem adaptacyjnym gdyz posiada
zmienne granice w kontakcie z otoczeniem oraz systemem stabilnym, samoorganizujacym si¢

i dynamicznym.

M. Kruk dzieto sztuki opisuje jako przedmiot estetyczny, ktory jest Swiadomym efektem
ludzkich dziatan. Wyrdznia rowniez dzieta sztuki plastycznej, do ktorych zalicza architekture,

rzezbe, malarstwo, grafike 1 rzemiosto artystyczne.

W dalszej cze$ci pracy, dzietem sztuki nazywany bedzie przedmiot fizyczny o wartosci
artystycznej, gdzie warto$¢ artystyczna, wyraza si¢ w sposobie 1 sile oddzialywania

estetycznego na otoczenie.

1.2. Dzielo malarskie jako produkt

Philip Kotler i Kevin Lane Keller'® nazywaja produktem dobra fizyczne, ustugi, doznania,
wydarzenia, osoby, miejsca, nieruchomosci, organizacje, informacje oraz idee, ktdére moga
by¢ oferowane na rynku w celu zaspokojenia pragnienia lub potrzeby. Przez potrzeby mozna
rozumie¢ ,rzeczy niezbedne cztowiekowi do zycia, takie jak powietrze, jedzenie, woda,

519

odziez 1 schronienie” . Autorzy piszg rowniez o potrzebach rekreacji, wyksztalcenia

irozrywki. Potrzeby te przeksztalcaja si¢ w pragnienia w momencie skierowania w konkretne
produkty, ktére sg w stanie je zaspokoi¢. Marian Golka w swojej ksigzce ,,Rynek sztuki’*
przytacza stowa A. K. Seroczynskiego ,,Szczegdlna warto$¢ uzytkowa dziel sztuki polega na
tym, ze wzbogacaja one emocjonalnie i intelektualnie ludzi, ze zaspakajaja potrzeby nie tylko
egzystencjalne (...), co przede wszystkim potrzeby esencjalne, ktore sg realizacja systemoéw
wartosci — kanonow estetycznych, poje¢ mocy spolecznej, ekonomicznej itp.*'”. Warto
roOwniez zaznaczy¢, ze oprocz potrzeb estetycznych istniejg potrzeby typu préznos$é czy
egoizm. Autor zwraca uwage na to, ze pojecie malarstwa jako produktu zmienilo si¢ na

przestrzeni lat. W $redniowieczu irenesansie na obieg dziet, zamiast podazy wplyw miat

" M. Kruk, Marketing w handlu dzietami sztuki w Polsce na przykiadzie firmy SIWIEC-ART, s. 6,
http://www.siwiecart.pl/userfiles/file/praca_magisterska.pdf, dostgp: 08.08.2017.

'8 p Kotler, K. L. Keller, Marketing, Rebis, Poznan 2014, stownik s. 7.

19 Op. cit., s. 10.

" M. Golka, Rynek sztuki, Artia, Poznan 1991, s. 23-28.

2 M. Golka, op. cit., s. 23.



popyt. Odbiorca byl $cisle okreslony, a dzielo czgsto bylo praktyczne i o uzytkowym
przeznaczeniu. Tworcy dziet nie kierowali si¢ wigc impulsem czy inspiracja, a jedynie
oczekiwaniami konsumenta. Z czasem, zwigzek odbiorcy i artysty ulegt zmianie i ich wig¢zi
zostaly rozluznione. Fakt, ze twodrca nie zna i nie spotyka si¢ z klientem doprowadzil do
specjalizacji malarzy, dla ktorych liczylta sie ilos¢. Handlarze, natomiast, traktowali malarstwo
tak samo, jak inne towary. Konsumenci mieli szeroki wachlarz produktow, z ktorych mogli
wybiera¢, co sprawito, ze ich poglady na sztuke 1 sady estetyczne zaczely sie rozwijac,

a gldwnymi nabywcami stali si¢ arystokraci.

Niektérzy konsumenci traktujg dzieta sztuki jako ekwiwalent pienigdza, rodzaj inwestycji.
Jedng z wartoSci wymienionych przez M. Korzeniowskg-Marciniak®® jest warto$¢
ekonomiczna dzieta sztuki. Jest to podejScie, zgodnie z ktéorym dzielo sztuki staje sie
przedmiotem inwestycji finansowych, lokaty kapitatu lub przedmiotem obrotu na rynku dziet
sztuki. Odpowiada wtedy efektywne; wymianie, innymi slowy, wymiana nastepuje przy

maksymalizacji korzysci 1 minimalizacji naktadow.

Malarstwo, jako produkt podlega takim samym regutom cyklu zycia, jak inne dziela sztuki.
Cykl zycia dziela sztuki na rynku ro6zni si¢ od cyklu zycia produktéw przemystowych.
W tradycyjnym cyklu zycia produktu jest wyraznie zaznaczony poczatek i koniec. Wyrdznia
sic wtedy 5 faz: wprowadzenie, wzrost, rozkwit, nasycenie i schylek”®. W kazdej z nich
stosuje si¢ inne dziatania marketingowe. W fazie wprowadzenia najczesciej stosuje si¢
reklame, ktéra z kolejnymi fazami traci na znaczeniu. W fazie wzrostu promocja
utrzymywana jest na stabilnym poziomie lub jest podnoszona w przypadku zagrozenia ze
strony konkurencji, a w fazie dojrzalosci przyszta sprzedaz zalezy juz od wzrostu populacji
badz checi wymiany produktu na nowy. Nie stosuje si¢ wtedy zadnych dziatan promocyjnych
gdyz wszyscy potencjalni konsumenci zdazyli pozna¢ produkt. W fazie schytkowe;j, produkt
przemystowy najczesciej wycofywany jest z rynku lub poddawany jest modyfikacji. W cyklu
zycia dzieta sztuki ostatnia faza nieco si¢ rozni. W fazie schytku, stosuje si¢ ponowna
reklame, ktora ma na celu przedluzenie Zywotnosci dzieta. W niektorych przypadkach, faza
schytku w ogole nie nadchodzi. Dotyczy to przede wszystkim wybitnych tworcow, na ktérych
popyt si¢ zmienia, ale nigdy nie zanika. Spowodowane jest to najwyzszym poziomem

artystycznym i unikalnym charakterem ich dziet**. Zainteresowanie takim dzietlem sztuki

2 M. Korzeniowska-Marciniak, op. cit., s. 43.
3 P. Kotler, K. L. Keller, op. cit., s. 335 - 340.
M. Korzeniowska-Marciniak, op. cit., s. 151.
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pozostaje na staltym poziomie, az z czasem staje si¢ ono wzorem i otrzymuje miano klasyki.

»” rozrznia dwa terminy:

M. Kruk w pracy ,,Marketing w handlu dzietami sztuki w Polsce
dzieto sztuki i produkt przemystu sztuki. Wg niej dzielo sztuki ma stalg pozycje na rynku
iistnieje na nie ciggle zapotrzebowanie, ktére mozna zwigksza¢ i utrzymywac¢ na wysokim
poziomie za pomocg narzgdzi marketingowych. Produkt przemyshi sztuki natomiast ulega
wycofaniu z rynku. Marszandzi zarowno w fazie wprowadzenia, jak i w fazie schytku, musza
podja¢ decyzje o inwestowaniu w danego tworcg. Wchodzenie w faze schytkowsg

9926

W.D. Grampp nazywa ,starzeniem si¢ sztuki’> spowodowanym zmiang w upodobaniach

kupujacych.

1.3. Sprzedaz i pozycja rynkowa dziel sztuki

Rynek dziet sztuki powstat juz w czasach starozytnych i byl powigzany z kolekcjonerstwem.
Dzieta sztuki pochodzity z podbitych terenow, przede wszystkim z greckich prowincji
imperium. A.S. Ciechanowiecki’’ uwaza, ze juz wtedy pojawiali si¢ pierwsi kupcy, ktorzy
odpowiadali na popyt zglaszany przez rzymskich notabli poprzez wyszukiwanie
i handlowanie dzietami sztuki. Wg Korzeniowskiej-Marciniak®®, poczatki nowoczesnego
rynku siegaja konca XVIII stulecia, natomiast jego rozwoj przypada na koniec XIX wieku
ipoczatek XX wieku. Domy aukcyjne, firmy antykwaryczne nabraly wowczas znaczenia

1 pojawily sie pierwsze galerie sztuki wspolczesne;.

W. Kowalski i K. Zalasinska® przytaczaja wyniki badania ankietowego, ktore zostato
przeprowadzone na Uniwersytecie Warszawskim ws$rdd prawnikoéw, antykwariuszy,
historykow sztuki 1 konserwatorow zabytkdw. Respondenci badania wskazali, ze do
problemoéw handlu dzietami sztuki w Polsce mozna zaliczy¢ ptytki rynek, falsyfikaty, bariery
prawne oraz ograniczenia wywozu. Duzym problemem na polskim rynku sztuki sg fikcyjne
licytacje, stanowigce jeden z rodzajow tzw. gier rynkowych. Do dziatan, ktére powoduja, ze

licytacja jest fikcyjna, moga naleze¢: kupno na rzecz sprzedajacego, udzial osdb

2 M. Kruk, op. cit., s. 25.

%W. D. Grampp, Pricing the Priceless: Art, Artists, and Economics, Basic Books, New York 1989,
s. 68.

7 A. S. Ciechanowiecki, Wspotczesny handel dzielami sztuki, Tkonotheka 1997, t. 12, s. 123.

B M. Korzeniowska-Marciniak, op. cit., s. 53.

* W. Kowalski, K. Zalasinska (red.), Rynek sztuki: aspekty prawne, Lex a Wolters Kluwer business,
Warszawa 2011, s. 11.
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podstawionych w aukcji, zmowa kupujacych, znieche¢canie do licytowania lub ,,powtorne
lansowanie tworcy”, stosowane w celu pozbycia si¢ ,trudnych” kolekcji*. Gry rynkowe
generalnie skladaja si¢ z 4 elementow: ,okre§lenia uczestnikow gry, opisu mozliwosci
postgpowania kazdego gracza, opisu dostepnej graczom informacji, okre$lenia celow, do

9931

ktorych daza gracze™'. M. Golka wyrdéznia gry rynkowe marszandow, tworcoOw oraz
ekspertow i krytykOw??. Marszandzi stosujg gry takie jak:

e podziat terenow towieckich, polegajacy na wyznaczaniu terendw sprzedazy poprzez
porozumienie mi¢dzy marszandami;

e ukrywanie towaru, w celu operowania podaza i uktadami cen;

e wykupywanie prac natychmiast po $mierci artysty, ktorych dzieta przybieraja na
warto$ci, co pomaga marszandom wplywac na rynek i decydowaé o pozycji danego
artysty;

e kupowanie calych pracowni, ktére monopolizuje rynek dziet danego artysty;

e ogloszenia w prasie o wysokich notowaniach w domach aukcyjnych;

e nagly skok cen, przyczyniajacy si¢ do naglego ozywienia popytu™.

Do gier stosowanych przez tworcow naleza:
e tworzenie ,,pod klienta”, polegajace na tworzeniu prac, ktore fatwo si¢ sprzedaje;
e przyzwyczajanie do posiadania obrazéw, np. podarunki, wypozyczenia,
e manipulacje cenami;

e podarowanie wlasnego dzieta do muzeum™*.

Do gléwnych gier rynkowych ekspertow 1 krytykow mozna zaliczy¢:
¢ manipulacj¢ informacjami o autentycznos$ci dziet;
e niewlasciwie scharakteryzowanie tworcy, pokazanie go w innym $wietle;

e lansowanie artystow dla wlasnego zarobku.

Gry rynkowe na polskim rynku sztuki sa obecne od jego poczatku, gdyz rynek ten czgsto byt
kreowany w sposob przypadkowy poprzez jego uczestnikow. W ksigzce ,,Rynek sztuki,

3 M. Kruk, op. cit., s. 25.

' M. Malawski, A. Wieczorek, H. Sosnowska, Konkurencja i kooperacja: teoria gier w ekonomii
i naukach spotecznych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2004, s. 13.

32 M. Golka, op. cit., s. 81-102.

3 Op. cit., s. 85 — 88.

** Op. cit., 5. 95 - 98.

3 Op. cit., s. 99 - 102.
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aspekty prawne™® autorzy przywolali wystgpienie Lukasza Gorczycy, w ktorym mowi, ze
oynek sztuki to zlozony organizm ktérego aktywno$¢ wykracza daleko poza czysto
komercyjne operacje kupna-sprzedazy. Rynek sztuki wspoiczesnej, podobnie jak rynek
ksigzki, stuzy promocji i dystrybucji dziet sztuki. Jego uczestnikami sg nie tylko artysci,
reprezentujace ich galerie, kolekcjonerzy i domy aukcyjne, ale rowniez publiczne instytucje
sztuki, muzea i centra sztuki wspoiczesnej. Uczestnicza one w rynku sztuki bezposrednio —
jako kolekcjonerzy 1 producenci sztuki, jej wytworcy i1 nabywcy, ale rOwniez, co niemniej
istotne, posrednio — jako wytworcy wartosci symbolicznych, tworzacy hierarchie 1 decydujacy
o artystycznej pozycji tworcoOw i1 ich dziel. Prywatne galerie 1 instytucje publiczne sg
partnerami, wspohuczestnikami sceny artystycznej, 1 jako takie pozostaja w oczywiste]

relacji”™?’.

Marian Golka® uwaza, ze trudno$¢ sprzedazy dziela sztuki spowodowana jest problemem
analizy ekonomicznej dziela. Wynika to z faktu, ze dzieta sztuki sg r6znej rangi i o r6zZnym
obliczu, a twodrczo$¢ artystyczna powigzana jest z ideologicznymi 1 mitycznymi
przekonaniami. Analiza ekonomiczna dotyczy tylko kilku aspektow proceséw tworczych,

a reszta pozostaje trudna do zbadania.

Prawo popytu 1 podazy na rynku sztuki rézni si¢ od tradycyjnego rynku dobr. Na rynku tym
istniejg ograniczenia, ktore uniemozliwiajag wzrost podazy w przypadku gdy rosnie popyt.
Moze to by¢ spowodowane $§miercig artysty lub niemozliwo$cig stworzenia wigkszej liczby
dziet. M. Korzeniowska-Marciniak do najwazniejszych czynnikow determinujacych popyt na

dziela sztuki zalicza:

,»dochody nabywcow

e ich gusty i preferencje

e ceny dobr substytucyjnych i komplementarnych
o cfekty nasladownictwa 1 demonstracji

e oczekiwania dotyczace przysztych cen®”.

Oprécz wyzej wymienionych czynnikow wpltyw na popyt maja rOwniez czynniki zewngtrzne:
demograficzno-strukturalne, produkcyjno-ustugowe, materialno-rzeczowe, spoteczno-

cywilizacyjne i spoteczno-psychologiczne®.

3 W. Kowalski, K. Zalasifiska (red.), op. cit., s. 247.
7 Op. cit., s. 247.

¥ M. Golka, op. cit., s. 7.

* M. Korzeniowska-Marciniak, op. cit., s. 146.
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Omawiajac pierwszy czynnik — dochody nabywcéw, M. Korzeniowska-Marciniak przytacza
twierdzenie Ch. Herchenrodera: ,sztuka zyje z nadwyzki pieniedzy”. Oznacza to, ze
konsumenci dziet sztuki przewaznie naleza do klas wyzszych w hierarchii spotecznej,
dysponuja wysokim poziomem dochodow i swobodnie podejmuja decyzje, dzicki ktorym
nabywaja dobra wyzszego rzgdu. Gusty i preferencje nabywcoéOw dotycza przede wszystkim
ich indywidualnych, subiektywnych cech i ich postrzegania dziet sztuki. Sg to gldwnie
konsumenci mitlujacy si¢ w sztuce 1 gromadzacy kolekcje wedlug wiasnych upodoban.
Nastepnym czynnikiem sg ceny dobr substytucyjnych i komplementarnych, ktorych zmiany
przy statych cenach okreslonych dobr wptywaja na popyt na poszczegdlne dzieta sztuki.
Wzrost cen substytutow wplywa na zwigkszenie popytu na okreslone dzieta. Natomiast
wzrost cen dobr komplementarnych powoduje spadek popytu. Efekt nasladownictwa polega
na wplywie ogolnego popytu (zglaszanego przez wigkszos¢ konsumentéw) na popyt
indywidualny nabywcy. Najczgsciej wystepuje on w sytuacji gdy kupujacy nabywa dzieto
w celu poprawienia swojego statusu spotecznego. Efekt ten mozna réwniez zauwazy¢
w inwestycjach, kiedy to poczatkujacy inwestorzy zachgceni spekulacjami innych nabywcéow,
zglaszaja popyt na dziela ,,modne”*'. Z kolei, gdy ,,wzrost ceny danego dobra (w tym dziet
sztuki) powoduje wzrost rozmiard0w popytu w celu wywarcia okreslonego wrazenia na
pozostalych nabywcach”, wystepuje tzw. efekt Veblena. Mechanizm ten wynika

z uwarunkowania psychicznego.

Cena dziela sztuki jest to ,,warto§¢ wyrazona w pieniadzu”, gdzie wartoscig mozna nazwac
»spoteczng niezbedng ilo$¢ abstrakcyjnej pracy ludzkiej zawartej w sztuce”. Inng definicje
ceny przytacza M. Korzeniowska-Marciniak®, wg ktorej jest to ,,pieniezne wyrazenie
wartosci towaru, niekiedy cze$ciowe, jesli sa stosowane kombinacje wymiany pieni¢znej
i niepieni¢znej, ktoére na omawianym rynku moga przyja¢ posta¢ np. zaplaty obrazem za
zakup farb i narzedzi malarskich, czgsciowo pokrywajacej ich warto$¢ pieniezng”. Autorka
wymienia rézne rodzaje cen powigzanych z obrotem dziet sztuki. Pierwsza z nich jest cena
elastyczna, ktora regulowana jest przez sprzedawce w wyniku negocjacji lub sity nabywcze;j
konsumenta. Najczgsciej spotykane sa one na targowiskach 1i,,pchlich targach”, ale ceny te sa
réwniez punktem wyjscia w galeriach w wyniku porozumien marszandow i posrednikow.
Innymi cenami s3 ceny maksymalnie i minimalne. Sg to najczesciej ceny wylicytowane, na

ktére wplyw ma popyt. Ceny minimalne s3 to ,,cenniki obowigzujace na rynku dziet sztuki,

YW. Wrzosek, Funkcjonowanie rynku, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 1998, s. 28.
*' M. Korzeniowska-Marciniak op. cit., s. 156.
“ Op. cit., s. 230 - 233.
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funkcjonujace powszechnie w ramach tzw. obiegu rynkowego”™*

. W przypadku gdy ceny
minimalne zostang ustalone na wyzszym poziomie niz ceny rownowagi (zréwnanie wielkosci
popytu i podazy) wystepuje nadmiar podazy, ktéry prowadzi do dziatan majacych na celu
rozbudzenie zainteresowania wsrod potencjalnych klientow i zakupienia przez nich dziet.
Trzecim typem sa ceny monopolowe, ktorych charakter wynika z unikatowosci dziet, ktore
nie posiadaja zamiennikow. Ceng postulowang natomiast jest cena, po ktorej sprzedawca
gotowy jest sprzedac¢ dzieto sztuki. Ceny te sg proponowane w galeriach, antykwariatach,
pracowniach artystycznych, miedzy innymi przez marszandow i handlarzy. Ceng sprzedazy,
po ktorej dokonuje si¢ danej transakcji, jest np. cena ,,spod miotka” na rynku aukcyjnym lub
cena ustalona w wyniku negocjacji. Cena postulowana pozostaje w Scistej relacji z ceng
sprzedazy. Kolejnym rodzajem ceny jest cena nabycia, ktora jest sumg ceny zakupu dzieta
1 kosztu zakupu. Moga to by¢ migdzy innymi koszty transportu i ubezpieczenia dzieta sztuki.
Istniejg rOwniez ceny typu cena prestizowa, ktora ma zapewni¢ klientow o wysokim poziomie
ijako$ci dziet przez nich zakupionych (polityka wysokich cen*). Jest to odmiana ceny
psychologicznej, ktéra poprzez wywarcie odpowiedniego efektu psychologicznego zdobywa

akceptacje klientow.

Warto roéwniez wspomnie¢ o marketingowej koncepcji cen opracowane] przez
G. Karasiewicza w ,,Marketingowe;j strategii cen”*, ktory opiera ja na 4 zalozeniach:
e dostosowania cen do rynku docelowego i strategii pozycjonowania produktu
e okreslenia relacji komplementarnych i kompensacyjnych miedzy ceng a pozostatymi
instrumentami marketingu
e wyznaczenia ceny podstawowej przez okreslenie i analize dopuszczalnego przedziatu
cenowego
e dostosowania ceny podstawowej do innych produktéw oferowanych przez firme i do

specyficznych warunkéw rynkowych”.

G. Karasiewicz uwaza, ze waznym aspektem powstawania cen jest ,,skoordynowanie dziatan
cenowych ze strategia marketingowa przedsigbiorstwa”. Wynika to z dopasowania ceny do
charakterystyki rynku docelowego, strategii pozycjonowania oferty oraz wspolzaleznosci

ceny 1 pozostatych elementdw marketingu-mix. Autor wspomina rowniez o celach

43 .
Op. cit., s. 282.
* L. Szumilak, Polityka cen, [w:] J. Altkorn (red.), Podstawy marketingu: praca zbiorowa, Instytut
Marketingu, Krakow 1995, s. 249.
* G. Karasiewicz, Marketingowe strategie cen, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 1997,
s. 22-23.
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marketingowych, ktore najczesciej dotycza konkretnego rynku produktowego, w postaci
celow i zadan. Cele charakterystyczne dla strategii cen to cele: oparte na zysku, oparte na

sprzedazy, wynikajgce z sytuacji konkurencyjnej, oparte na kreowaniu wizerunku*®.

Cena tradycyjnego produktu jest okre§lana dzigki analizie kosztow produkcji — mierzona jest
warto$¢ nakltadow jaka przyczynita si¢ do wytworzenia danej rzeczy. Nie dotyczy to jednak
dziet sztuki, poniewaz nie da si¢ wyceni¢ wkladu i roznicy talentu, umiej¢tnosci, perfekeji,
wiedzy, intuicji, kunsztu, pomystlu itd. Jest to mozliwe tylko w przypadku dziet
powszechnych 1 najtanszych. Dawniej, duzy wplyw na cen¢ dzieta miata ich tematyka.
Za dzieta o tematyce przedstawiajacej wyzsze sfery spoteczne nalezalo wigcej zaptaci¢ niz za
te, ktore przedstawialy pospdlstwo. Obecnie nie ma to wigkszego znaczenia. Przytoczony
przez M. Golke John Ruskin®’ uwazal, Ze cena jest zalezna od tego jak bardzo nabywcy
pragng dane dzielo posiada¢. Na rynku sztuki istnieje opinia, ze nabywajac dzieto sztuki ptaci
si¢ za ,,indywidualno$¢ autora oraz za pomyst, idee tkwigca w dziele”. Niektorzy uwazaja, ze
powinno si¢ placi¢ takze za tres¢, motyw 1 wlasciwosci formalne pracy. To rzadkos¢ dobr
1 pozycja artystyczna tworcy ma wplyw na cen¢. Hierarchia artystow opiera si¢ jednak na
opiniach przez co jest ciezka do zweryfikowania. Pozycja artystyczna nie zawsze pokrywa si¢
z pozycja rynkowa. Wynika to z mody na prace danych artystow, snobizmu konsumentow,
ukrytego waloru handlowego lub popularnosci tworcow w mass mediach. W procesie tym,
popularno$¢ wplywa na popyt, ktoéry nastgpnie prowadzi do wzrostu ceny. O pozycji artysty
moze $§wiadczy¢ rowniez liczba wystaw jego dziet. Co wigcej, wystawy moga by¢ roznej
miary i o roznej skali. Wazne jest takze, jaka instytucja i jaka osoba jest organizatorem. Wielu
tworcOw nie troszczy si¢ o prestiz i rangg instytucji, w ktorej wystawia swoje dzieta. Wigksze
znaczenie ma dla nich ich liczba. Nie zawsze jednak prowadzi to do wzrostu cen. Marian
Golka* zwraca rowniez uwage na zwigzek formatu prac z ich ceng. Nie zawsze jest to
widoczne ze wzgledu na inne czynniki wptywajace na cen¢. Mozna jednak zauwazy¢ te
zalezno$¢ w dzietach jednego artysty. Na cene, cho¢ w duzo mniejszym stopniu, mogg miec
wplyw réwniez opinie historykdéw i znawcow sztuki, miejsce zamieszkania autora, jego wiek
1 popularno$¢ na zachodzie. W ustaleniu ceny powinny réwniez odgrywac rolg aukcje. Sa one
jednak mato popularne i zazwyczaj odnosza si¢ do sztuki dawnej. Tylko w procesie licytacji

zielo moze by¢ nalezycie wycenione. M. Korzeniowska™ uwaza, ze na cene dziela sztuki
dziet b 1 M. K ka* , dzieta sztuk

46 Op. cit., s. 222.

M. Golka, op. cit., s. 20.

® M. Golka, op. cit.,, s. 32

M. Korzeniowska-Marciniak, op. cit., s. 25.
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mozna spojrze¢ od strony rynku lub od strony kosztow. Pierwszy koncept mowi o tym, ze
konsument ptaci za jakos$¢ dziela, czyli za jego ocen¢ przez rynek. Natomiast drugie ujgcie
rozpatruje cen¢ od strony kosztow, powigzanych z ,,wytwarzaniem i dystrybucja produktow
oraz ze stopg zwrotu zainwestowanego kapitatu”®. Wymienione wyzej koszty obejmuja

koszty wytworzenia dziela sztuki i zwigzane z przeksztatceniem dzieta w produkt lub towar.

Na miedzynarodowym rynku dziet sztuki za determinanty cenowe, M. Korzeniowska uwaza:
e _stopien prawdopodobiefnstwa wykonania danego dzieta przez okreslonego tworce

temat dzieta sztuki

e nazwisko artysty

e cechy dzieta sztuki, takie jak oprawa obrazu, wymiary i1 format, technika jego
wykonania, kolorystyka oraz nasycenie barw, stan zachowania 1 jako$¢ prac
konserwatorskich prowadzonych nad danym obiektem

e czestotliwo$¢ pojawiania si¢ dziel na aukcjach (im czg$ciej dzielo pojawia si¢ na
aukcji, tym nizsza jest jego cena)

e dodatkowe informacje, np. o udziale danego dziela w wystawach krajowych
1 zagranicznych

e gory rynkowe (np. sytuacja, w ktorej sprzedajacy podnosi ceny jednocze$nie

ograniczajac podaz okre$lonych dziet sztuki)”**.

Dynamika rynku sztuki nie tylko dotyka srodowiska artystow, ale wpltywa réwniez na
handlarzy oraz swiadczacych ustugi pomocnicze. Na rynek ten natomiast, oddziatujg zjawiska
spoteczno-polityczne w makroskali, takie jak wojna czy rewolucje. Warto jednak przyjrze¢ si¢
wplywom innych dzialdw gospodarki. W momencie rozwijania si¢ roznych form
gospodarczych, mozna zaobserwowac tendencje wzrostowe popytu na dziela sztuki
i odwrotnie, zalamanie gospodarcze prowadzi do zmniejszenia si¢ popytu. Marian Golka>
zwraca szczegolng uwage na trzy uwarunkowania. Pierwszym z nich jest prawo handlowe,
podatkowe itp. W duzym stopniu o rynku sztuki moze decydowaé polityka celna, ktora
kieruje przeptywem dziel migdzy krajami. Wprowadzenie oplat celnych hamuje ten proces.
Drugim uwarunkowaniem s3a ,,immanentne zjawiska artystyczne”, czyli nowe postawy

itendencje w sztuce, a zmniejszenie znaczenia innych. Krytycy odgrywaja duza role w tym

**N. Hanna, M. R. Dodge, Ksztaltowanie cen: strategie i procedury, Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne, Warszawa 1997, s. 18.

' M. Korzeniowska-Marciniak, op. cit., s. 249-274.

2 M. Golka, op. cit., s. 35 - 37.
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mechanizmie, poniewaz poprzez prezentacj¢ artysty lub jego dzieta, tworzony jest ,,system
wartosci potencjalnie respektowanych spotecznie”. Trzecim czynnikiem s3 mechanizmy
rynkowe i spekulacje handlowe. Manipulacja rynkiem ma krotkotrwaty efekt i moze dojs¢ do
zalamania si¢ handlu. Na rynku sztuki zdarzaja si¢ rowniez niewyjasnione skoki cen
spowodowane np. naglym zwiekszonym zainteresowaniem nabywcow. Powszechne jest
zjawisko, gdzie spowodowany spekulacjami zakup obrazéw prowadzi do ponownego
wprowadzenia ich na rynek i rzadko dotyczy to dziet zakupionych np. z zamilowaniem.
M. Golka> wymienia trzy dynamiki cen:

1. wzrost liniowy, dotyczacy autorow 1 ich dziet o ustalonej wysokiej pozycji

2. wzrost wykladniczy, ktory dotyczy tworcoéw z karierg dotknigtg naglym impulsem

3. wzrost ,ustabilizowany”, dotyczacy stabego nadgzania za wzrostem cen.

Podsumowujac, na pozycje rynkowa dzieta sktadajg si¢: cena, liczba sprzedanych dziet,
przyrost ich warto$ci, popyt 1 zasieg sprzedazy (rynki narodowe i1 segmenty odbiorcow).
Z kolei na pozycje rynkowa majg wplyw takie m.in. czynniki jak: wiedza o tworczoS$ci artysty
wsrdd spoteczenstwa, opinie o tej tworczosci wsrdd krytykow sztuki, wystawianie dziet

artysty przez muzea i galerie.

1.4. Narzedzia promocyjne w sprzedazy dziel sztuki

Wspodiczesnie, stworzenie nowego produktu, nadanie mu atrakcyjnej ceny 1 zapewnienie jego
dostgpnosci juz nie wystarcza. Aby dociera¢ do docelowych konsumentow i na nich wptywac
nalezy skutecznie dobra¢ formy komunikacji, a promocja jest jednym z takich narzedzi,
obejmujacym dzialania informacyjne, przyczyniajace si¢ do wzrostu popytu na reklamowane

dobra i ustugi. Do narzedzi komunikacji marketingowej nalezg bowiem™:

e reklama, to jest ,kazda forma nieosobistej prezentacji i promocji idei, towaréw lub ustug
przez zidentyfikowanego sponsora za posrednictwem: prasy, obejmujacej dzienniki
1 czasopisma; medidw transmisyjnych, obejmujacych radio i telewizje; sieci, np. sieci
telefonicznych, kablowych, satelitarnych i bezprzewodowych; no$nikow, takich jak tasma
magnetofonowa, tasma wideo, CD-ROM, strona internetowa; a takze mediow

wizualnych, obejmujacych billboardy, oznakowania, plakaty”;

53 Op. cit., s. 38.
>4 Op. cit., s. 512.
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e promocja sprzedazy, czyli ,r6znorodne krotkotrwate zachgty do wyprébowania i nabycia
towaru lub ushugi, obejmujace: promocje konsumenckie, takie jak probki, kupony i rabaty;
promocje handlowe, takie jak bonusy za reklame i1 ekspozycje; promocje biznesowe

i promocje dla handlowcow, takie jak konkursy dla przedstawicieli handlowych”;

e public relations i publicity, obejmujace ,,r6znorodne programy kierowane do wewnatrz
firmy (pracownicy firmy) lub na zewnatrz firmy (konsumenci, inne przedsi¢gbiorstwa,
rzad, media), ktorych przedmiotem jest promocja lub ochrona wizerunku firmy albo

komunikacja zwigzana z okreslonym produktem”;

e marketing bezposredni, czyli ,,wykorzystanie poczty, telefonu, faksu, e-maila lub Internetu
do bezposredniego komunikowania lub zachecania do reakcji 1 dialogu okreslonych lub

potencjalnych klientow”;

e sprzedaz osobista, polegajagca na ,0sobistej interakcji z jednym lub wigksza liczbg
potencjalnych klientow, ktérej celem jest przeprowadzenie prezentacji, udzielenie

odpowiedzi na pytania i zdobycie zamowienia”.

Ponadto, nalezy wyr6zni¢ pojecie ,,marketingu-mix” (mieszanka marketingowa), ktory sktada
si¢ z czterech narzedzi marketingowych: produkt, cena, promocja i1 dystrybucja. ,,Promotion-
mix” (mieszanka promocyjna) jest z kolei kompozycja wymienionych powyzszej narzedzi

komunikacji marketingowe;.

Michael J. Baker w ksiazce ,Marketing. Theory and Practice”’ rozréznia pojecie
komunikacji marketingowej 1 komunikacji masowej. W komunikacji masowej, organizacja
adresuje swoje dziatania w duzej mierze do publiczno$ci masowej w celu niekomercyjnym.
Korzysta ze srodkéw takich jak: prasa, wiadomosci radiowe, filmy dokumentalne, dramat czy
propaganda polityczna. W komunikacji marketingowej natomiast, organizacja mierzy
w $wiadomie zréznicowang publiczno$¢ w celu komercyjnym, stosujac mechanizmy takie
jak: reklama, prezentacje handlowe czy projekty opakowan. Autor wspomina rowniez
o promocji jako czgsci mixu marketingowego. Na strategiczno-taktyczne dzialania promocji
skladaja si¢: reklama, ,,publicity”, opakowanie, marketing bezposredni, sponsoring, sprzedaz

osobista i promocja sprzedazy.

> M. J. Baker (ed.), Marketing. Theory and Practice, Macmillan Press, London 1995, s. 216.
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Strategia promocji, wedlug Davida W. Cravensa’®, laczy reklame, sprzedaz osobista,
promocje sprzedazy i ,,publicity” w program komunikacji z odbiorcami. Publicity jest tu
rozumiane jako nieosobowa stymulacja popytu na produkt, ustuge lub ide¢ poprzez
komercyjne wiadomosci zamieszczone w mass mediach i nie placone bezposrednio przez
sponsorow. Na strategic promocji sktada si¢ réwniez planowanie, realizowanie i kontrola
srodkéw komunikacji organizacji z konsumentami i innymi odbiorcami. Funkcja promocji
w marketingowym mix’ie jest osiggnigecie roéznych celow komunikacyjnych z kazdym
odbiorcg. Autor wymienia rowniez plotki jako srodek komunikacji, ktory ma wpltyw na

docelowych konsumentow. Strateg marketingu nie ma jednak nad nimi zadnej kontroli.

,,W marketingu i public relations chodzi o sprzedawanie, o zysk™’, a sporne pozostaje

stwierdzenie czy ,.to nie pasuje do kultury”.

Komercjalizacja kultury, wg Mariana Golki*®, jest to ,tendencja do dominacji tych dobr
kultury, ktore przynosza duzy zysk tworcom i posrednikom, zysk bedacy glowng pobudka
tworzenia 1 obiegu”. Autor wspomina, ze to konsumenci i1 odbiorcy finansuja dobra kultury.
Rynek ma na celu zaspokoi¢ kazda potrzebe 1 zapewni¢ odpowiednig oferte kulturalng. Musi
by¢ to jednak taka potrzeba, ktora jest na tyle popularna, ze tworzenie i rozpowszechnianie
danych dobr bedzie optacalne. Komercjalizacja sprawia, ze kazda zyskowna rzecz trafia do
obiegu. Towarzysza jej jednak pewne minusy, ktore spowodowane sg ,,potrzebami
masowymi”. Naleza do nich m.in.: wyparcie pewnych mato popularnych wartosci z obiegu
1,,nieche¢ do innowacyjnosci i1 oryginalnosci wszedzie tam gdzie nie jest spodziewany wzrost
popytu na nowe dobra i zwigzany z tym wzrost zyskow”. Do wad komercjalizacji mozna
rowniez zaliczy¢ utrwalanie si¢ ,tradycyjnych postaw i kryteriow ocen”, ,nastawienie na
szybki zwrot nakladow” powodujacy m.in. niecheé¢ szkolenia tworcow, ,trywializacje
iinfantylizacj¢ tresci wielu wytwordéw kultury zaspokajajacych masowe potrzeby” oraz
,odchodzenie od intelektu do emocji, i od ,ascezy” do ,zabawy” w treSciach ofert

kulturowych”.

Waznym elementem rynku sztuki jest posrednik pomiedzy artysta a konsumentem, marszand
igaleria, gdyz poza pos$rednictwem, zajmuja si¢ oni promocja tworcow, tworzeniem
zainteresowan odbiorcoOw oraz popytu, prowadza dzialalno$¢ informacyjng i czasem réwniez

opiekuja si¢ materialnym zyciem autorow.

D. W. Cravens, Strategic Marketing, Irwin, Boston 1991, s. 476.
°7'S. Czarnecki, op. cit., s. 42.
% M. Golka, op. cit., s. 44-46.
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Istnieje zalozenie, ze ,,dobra sztuka obroni si¢ sama”, a promocja ma na celu zysk lub oznacza
ona, ze jest to ,,zla sztuka”, gdyz potrzebuje takich dzialan. S. Czarnecki w ksigzce ,,Nowa

widownia: o promocji w kulturze>’

odchodzi od tego zalozenia i uwaza, ze kazde dzielo jest
promowane, a ,,dobrg” i ,,zta” sztuke rozrdznia strategia promocji. Nie oznacza to wiec, ze
dzieto sztuki, ktére jest promowane jest zle. S. Czarnecki przytacza rOwniez ,,magiczne
niemal wiasciwosci Kultury/Sztuki”, ktore wg niego przyciagaja odbiorcow i dzigki czemu
sztuka nie potrzebuje promocji. Obecnie na rynku jest bardzo duzo dziet sztuki 1 nie kazde
jest w stanie przebi¢ si¢ przez konkurencj¢. Promocji wymagaja przede wszystkim nowi
artySci wchodzacy na rynek, ktorych ludzie jeszcze nie znajg. Dobra kultury moga byc¢

promowane rowniez w celach ideowych. W ten sposéb promocja stuzy rozpowszechnianiu

kultury oraz utatwianiu do niej dostepu.

Waznym czynnikiem ksztaltujgcym popyt dziet sztuki sg dzialania promocyjne. Nalezg do
nich takie instrumenty promotion-mix, jak reklama, promocja sprzedazy, public relations,
sprzedaz osobista i marketing bezposredni®, ktore stosowane sa przez marszandow,
posrednikéw, wiascicieli galerii, tworcoéw 1 muzea. Dziela sztuki mogg by¢ promowane
W sposob bezposredni oraz posredni, w przypadku gdy wykorzystywane sg do promocji
innego produktu lub zostaty zaczerpniete do tego motywy artystyczne z poszczegdlnych dziel.
Rekordy cenowe® sg kolejnym stymulantem popytu. Naglasniane w mediach, wplywaja na
odbiorcéw w sposob zamierzony lub niezamierzony i s3 powodem do spekulacji rynkowych
oraz wyobrazen o rynku sztuki. Budzi to zainteresowanie odbiorcéw i pobudza handel.
Dzialania promocyjne moga by¢ skierowane na poszczegdlne etapy procesu podejmowania
decyzji zakupu. Nalezg do nich: faza przed ,partycypacja kulturalng”, faza uczestnictwa

i proces odbioru oraz faza odczucia pozakupowego, wynikajaca ze sluszno$ci wyboru®.

Dla konsumenta istotna jest takze informacja nieformalna, ktora jest przekazywana
w bezposrednim kontakcie z innymi osobami. Maja oni mozliwo$¢ wyrazania opinii oraz
dzielenia si¢ wrazeniami z udzialu w wydarzeniach kulturalnych. Takie informacje
konsumenci odbieraja jako bardziej wiarygodne 1 sa latwiej przez nich zapamigtywane.

Instytucje kultury moga je stymulowaé poprzez zapewnienie kompletnej informacji.

%'S. Czarnecki, op. cit., s. 28, s. 32, s. 34,

5 M. Korzeniowska-Marciniak, op. cit., s. 167

' Op. cit., s. 168

52 T. Domanski (red.), Marketing kultury: nowe wyzwania oraz nowe kierunki dziatania: praca
zbiorowa, Katedra Marketingu Migdzynarodowego i Dystrybucji, Wydziat Studiow
Migdzynarodowych i Politologicznych, Uniwersytet £.odzki, £.6dz 2008, s. 33
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Julius Vitali w zaktualizowanym wydaniu swojego przewodnika dla artystow®® zwraca uwage
na znaczenie medium, jakim jest Internet i nowych technologii cyfrowych, jak bazy danych,
czy ushiga druku na zyczenie (Print-on-Demand — POD). Pozwalaja one kreowa¢ wizerunek,
poprzez rozpoznawalno$¢ nazwiska i reprodukcje prac. Ponadto, znaczaco obnizaja koszty

promocji, w stosunku do tradycyjnej reklamy w prasie, radiu czy telewizji.

Z kolei Barney Davey proponuje artystom, ktorzy zazwyczaj nie dysponuja duzym budzetem,
marketing partyzancki, ktory nalezy rozpoczyna¢ na lokalnym rynku, rozszerzajac stopniowo
na rynki regionalne, narodowe i $wiatowe®". Koncepcja ta obejmuje takie dziatania, jak np.
wysylanie maili, pocztowek, osobiste spotkania, komunikaty prasowe®. Zdaniem autora,
marketing jest sztuka, ktora ma sens tylko wowczas, gdy artysta ma jasno sprecyzowany cel

dotyczacy kariery i dochodow®®.

Nowojorska galeria Agora, na swojej stronie internetowej®’ zamieszcza wskazowki ekspertow

na temat najlepszych wspotczesnie strategii promowania sztuki. Obejmuja one szes¢ narzedzi:

1. bogate 1 dobrze opisane portfolio z pracami;

2. galeria on-line, strona internetowa artysty oraz strony w mediach spotecznosciowych typu
Facebook, Instagram, Tumblr czy Pinterest;

3. udziat w konkursach plastycznych;

4. budowanie sieci w §wiecie artystycznym 1 nawigzywanie kontaktow z innymi artystami;

5. aktywnos$¢ spoteczna, np. branie udziatu w wydarzeniach charytatywnych, wystepowanie
w lokalnych szkotach;

6. galeria reprezentacyjna, ktora bedzie promowac sztuke danego artysty.

% J. Vitali, The Fine Artist’s Guide to Marketing and Self-Promotion, Allworth Press, New York 2003,
S. X - Xil.

% B. Davey, Guerrilla Marketing for Artists, Bold Star Communications, Scottsdale 2013, s. 75.

63 Op. cit., s. 182.

5 Op. cit. s. 21 - 22.

57 https://www.agora-gallery.com/advice/blog/2016/08/25/promote-your-art/, dostep: 20.08.2017.
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ROZDZIAL 11 OBRAZY Z. BEKSINSKIEGO NA RYNKU DZIEL
SZTUKI

2.1. Charakterystyka malarstwa Z. Beksinskiego i jego tworcy

Zdzistaw Beksinski urodzit si¢ 29 lutego 1929 roku w Sanoku, gdzie tez ukonczyt gimnazjum
i liceum. W 1947 roku dostat si¢ na Akademi¢ Sztuk Piecknych w Krakowie, jednak kierujac
si¢ sugestiami ojca, wybral architekture na Akademii Gorniczo-Hutniczej, ktérg ukonczyt
w 1952 roku. Sam Beksinski chciat zosta¢ rezyserem, ale marzenia te nigdy si¢ nie spehity
z powodu problemow, ktore przyniosto mu zycie. W latach 1947-1952, Z. Beksinski pomimo,
ze studiowat architekture szczegoOlnie interesowat si¢ fotografia. Wraz z Zofia Helena
Stankiewicz, ktorg poslubit 30 kwietnia 1951 roku, powrdcit w 1955 do Sanoka i podjat prace
w Sanockiej Fabryce Autobusow AUTOSAN. Jego gtownym zajeciem bylo projektowanie
znakow graficznych firmy oraz nadwozi autobusow. W tym czasie duzo rysowat i szkicowal,
rozwijal swoj kunszt w dziedzinie fotografii artystycznej, az w koncu zaczgl malowac
pierwsze obrazy. Poprzez fotografie tworzyt wlasne wizje $wiata (przyktad — rysunek nr 1).
Wraz z innymi twércami wystawiat swoje prace na licznych wystawach, jednak w 1959 roku

definitywne zakonczyt swoja tworczo$¢ w zakresie fotografii®®.

Rysunek 1. Fotografia; 1950/60 r.

Zrodto: http://beksinski.dmochowskigallery.net/galeria_karta.php?artist=34&picture=1976

%8 S. Jaworski, J. Mazur-Fedak, R. Gadamska-Serafin (red.), Zdzistaw Beksinski a kultura wspotczesna,
Panstwowa Wyzsza Szkota Zawodowa im. Jana Grodka, Sanok 2014, s. 20-25.
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Artysta w polowie lat 50 stworzyl setki rysunkoOw obrazujace przezycia generacji po wojnie,
zyjacych w komunizmie. Na rysunkach byla przemoc, przeshichania, rozstrzeliwania, druty
kolczaste itd. Zaczat réwniez uprawiaé sztuke abstrakcyjng, a pod koniec lat 50, w jego
pracach mozna dostrzec inspiracj¢ tworczoscig Pabla Picassa, Paula Klee i Henrego Moora

(przyktad — rysunek nr 2).

Rysunek 2. Kredka; 70 x 100 cm; 1958 r.

Zrédto: http://beksinski.dmochowskigallery.net/galeria_karta.php?artist=55&picture=2758

RzeZby oraz lutowane i spawane obrazy-reliefy artysty (przyktad — rysunek nr 3) byty bardzo
indywidualne, a fotografia — artystyczna, co wyrdznialo go spos$rdd innych tworcow.
Beksinski nigdy nie skupial si¢ na konkretnej osobie, blizszy byl mu fantom osoby ludzkie;j,
czyli odrealniona, kaleka i1 anonimowa figura czy tez forma. Artysta nigdy nie korzystal
z modela. Od roku 1957 Z. Beksinski nalezat do Zwiazku Polskich Artystow Plastykow, a od
1958 rowniez do Zwiazku Polskich Artystow Fotografikow. 26 listopada 1958 roku urodzit
si¢ jego jedyny syn — Tomasz Sylwester, ktory w latach 90. zostal znanym dziennikarzem
muzycznym i thumaczem filmowym. Na przestrzeni lat artysta stosowal wiele technik, migdzy
innymi powstawaly fotografie, rysunki, grafiki tworzone metoda cliché-verre i monotypii,
bogate fakturalnie obrazy abstrakcyjne, obrazy na szkle, reliefy oraz rzezby. W latach 60.
powstawaly wielkoformatowe rysunki, w ktorych duza role odgrywal §wiatlocien. Artysta

spetnial si¢ rowniez na plaszczyznie muzycznej i literackie;.
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Rysunek 3. Relief, gips rzeibiony; 119 x 99 cm; 1962 r.

Zrédto: http://beksinski.dmochowskigallery.net/galeria_karta.php?artist=37&picture=2183

W 1964 roku odbyla si¢ wystawa Z. Beksinskiego w Starej Pomaranczarni na terenie
warszawskich Lazienek, podczas ktorej prawie wszystkie prace zostaty wyprzedane. Wystawa
okazala si¢ przelomowym momentem w zyciu artysty i od tamtej pory jego nazwisko stato si¢
rozpoznawalne. Pod koniec dekady odnalazt si¢ w malarstwie przestrzennym, mimetycznym,
ktore mozna okresli¢ jako realizm fantastyczny (przyktad — rysunek nr 4). Ten okres trwal do
potowy lat 80-ych. W tym czasie artysta w dalszym ciggu duzo rysowat (przykiad — rysunek
nr 5).

Rysunek 4. Olej na plycie pilsniowej; 90 x 70 cm; poczqgtek lat 70.

Zrodto: http://beksinski.dmochowskigallery.net/galeria_karta.php?artist=52&picture=3399
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Rysunek 5. Otowek; 62 x 77 cm; 1973 r.

Zrédto: http://beksinski.dmochowskigallery.net/galeria_karta.php?artist=57&picture=2876

W migdzyczasie sytuacja materialna malarza poprawita si¢ i w 1977 roku przeprowadzit si¢
do Warszawy. Przyczynita si¢ do tego rowniez decyzja wtadz Sanoka o rozbidrce rodzinnego
domu malarza, w ramach planu modernizacji miasta. Artysta spalit wowczas wiele prac,
ktorych nie chciat po sobie pozostawi¢. Cenniejsze prace przekazal do Muzeum Narodowego
we Wroctawiu (fotografie, rzezby, reliefy) i Muzeum Historycznego w Sanoku (6 obrazéw).
W 1984 roku rozpoczat wspdlprace z marszandem Piotrem Dmochowskim, ktory obrat sobie
za cel promowanie artysty we Francji, Belgii i Niemczech. Dziesig¢ lat p6zniej Beksinski
wycofat si¢ z umowy, a w ramach rekompensaty przekazat marszandowi 50 obrazow. Dwa
lata pdzniej, w 1996 roku, Piotr Dmochowski wydat ksigzke ,,Zmagania o Beksinskiego”,
w ktorej zawarl m.in. osobiste informacje rodzinne, czym wywolal oburzenie ze strony
rodziny Beksinskich. Byly marszand opisat w niej swoje proby spopularyzowania twérczosci
Beksinskiego na Zachodzie. Opisal swoje relacje z malarzem 1 przedstawil go ,bez
sentymentow, z jego wadami i stabo$ciami®®. Autor zamiescit w ksigzce rOwniez swoje
spostrzezenia na temat Tomka Beksinskiego i tego jak odnosit si¢ on do rodzicow. Ksigzka
nie spodobata si¢ zwlaszcza Zofii Beksinskiej, co spowodowato konflikt i urwanie kontaktu
artysty z P. Dmochowskim na kilka lat’®. W roku 1998 zmarta na raka zona artysty, a rok
pézniej w Wigili¢ Bozego Narodzenia samobdjstwo popetnit jego syn. Zdzistaw Beksinski

pomimo przezywanego cierpienia uwazal, ze dobrze si¢ stalo iz zostat sam, a jego bliscy

% https://beks.pl/produkt/zmagania-o-beksinskiego/, dostep: 15.08.2017.
7 http://strefynieruchomosci.blog.pl/2016/10/28/milion-dolarow-za-obrazy-beksinskiego/, dostep:
15.08.2017.
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umarli w tej kolejnosci. Pod koniec lat 90-ych zaczal zajmowaé si¢ rowniez grafikg
komputerowa, a $cislej rzecz biorac kolazami fotograficznymi, ktére w warstwie wizualnej
najblizsze byly malarstwu okresu fantastycznego. W dalszym ciggu malowat obrazy (przyktad

— rysunek nr 6).

Rysunek 6. Olej na plycie pilsniowej; 98 x 98 cm; 2005 r.

Zrédto: http://beksinski.dmochowskigallery.net/galeria_karta.php?artist=13&picture=427

Artysta uwazal si¢ za ekspresjoniste, lecz cenil rowniez surrealizm 1 secesj¢. Uwazatl si¢ za
ucznia Tadeusza Brzozowskiego, znanego w latach 50. polskiego malarza wspotczesnego,
a sam chcial zosta¢ ekspresjonistycznym Vermeerem. Malarz byl skromnym cztowiekiem
irzadko pojawial si¢ publicznie z powodu odczuwanego w takich sytuacjach dyskomfortu.
W ciagu zycia wspieral liczne fundacje 1 wspotpracowat z Towarzystwem Pomocy $w. Brata
Alberta. Byt Laureatem Ziotej Ksiggi Wychowanké6w Politechniki Krakowskiej oraz wielu
innych nagrod. 21 lutego 2005 roku artysta zostal brutalnie zamordowany we wilasnym
mieszkaniu™. Tuz przed $miercig, w udzielonym przez niego wywiadzie, artysta oznajmik:
»~Mam krotka note biograficzng: urodzitem si¢, nie umartem, Zona nie zyje, numer telefonu,

adres internetowy. Nic wiecej”’>.

IS, Jaworski, J. Mazur-Fedak, R. Gadamska-Serafin (red.), op. cit., s. 30.
7 http://forum.gazeta.pl/forum/w,17,22094662,Ostatni_wywiad Beksinskiego.html, dostep:
15.08.2017.
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Rysunek 7. Olej i akrylik na plycie pilsniowej; 98,5 x 101 cm; 1984 r.

Zrédto: http://beksinski.dmochowskigallery.net/galeria_karta.php?artist=1&picture=2214

Beksinski przez cate swoje zycie dokumentowal swoje poczynania. Pozostawit po sobie setki
listoéw, ponad 4000 stron dziennika, nagrania magnetofonowe, tasmy filmowe, fotografie oraz

teksty literackie”.

W obrazach Z. Beksinskiego mozna zobaczy¢ zaréwno brzydote, jak i pigkno, tragizm
ipersyflaz oraz biologizm i metafizyke. Artysta poruszat temat nieuchronnosci $mierci,
przemijania, samotnosci, cierpienia i poszukiwania sensu istnienia (przyklad — rysunek nr 7).
»Wydaje si¢, ze poprzez dzieta, ktore okre§lal swoim duchowym autoportretem,
uzewnetrznial, oswajajac si¢ w ten sposob, gleboko tkwigcy w nim lek metafizyczny, ktory
w mniejszym lub wiekszym stopniu odczuwa kazdy cztowiek. (...) Do poszukujacych jedynie
afirmacji pigkna $wiata, sztuka ta nie przemowi — jezyk jej bedzie martwy, gdyz jej pigkno
jest specyficzne, trudne, ewokujgce czesto bolesne i niewygodne dla cztowieka pytania™’.

W ksiazce ,,Zdzistaw Beksinski a kultura wspofczesna™’, poruszana jest kwestia romantyzmu

w malarstwie artysty. Beksinski w swoim malarstwie inspirowal si¢ poematami

'S, Jaworski, J. Mazur-Fedak, R. Gadamska-Serafin (red.), op. cit., s. 11-13.
7 Op. cit., s. 30.
" Op. cit., s. 59- 72.
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symfonicznymi, a jego mistrzami byli Schubert, Wagner, Liszt, Brahms i Czajkowski. Czerpat
inspiracj¢ réwniez z tworczosci amerykanskiego pisarza E. A. Poego. O romantyzmie moga
swiadczy¢ rowniez slowa artysty: ,Nie to jest wazne, co si¢ ukazuje, lecz to, co jest ukryte,
(...) wazne jest to, co ukazuje si¢ naszej duszy, a nie to, co widza nasze oczy i co mozemy
nazwacé”’®, w ktorych zawarte jest przekonanie o przewadze ducha nad formg. Beksinski
uwazat rowniez, ze ,,warto$ci obrazu, czyli jego pigckna, nie da si¢ uja¢é w kategoriach
racjonalnych””’. Jego dzieta poruszajg i wywolujg niepokdj poprzez glebig, tragizm oraz

wznioslosé.

2.2. Pozycja rynkowa malarstwa Z. Beksinskiego w okresie Zycia artysty

W opinii bylego marszanda artysty, Piotra Dmochowskiego, Zdzistaw Beksinski ,,nie miat
zadnej koncepcji na promowanie swoich prac, bo mu na tym nie zalezalo. Jego marzeniem
bylo zarabia¢ na tyle, by nie mie¢ problemow pieni¢znych, a poza tym juz tylko méc bez
konca bawi¢ si¢ w malowanie obrazéw. (...) To ze unikat wszelkich imprez promocyjnych
w Polsce nie wiele mu zaszkodzilo, bo pozostal i tak znany i slawny chociazby poprzez
rozliczne wywiady ktérych udzielat i wystawy ktore mu urzadzano. Natomiast mnie to
ogromnie utrudnilo promocje jego talentu na Zachodzie”’®. Pomimo tak ambiwalentnego
stosunku do promocji swoich prac, Beksinski byl znany niemal od poczatku swojej kariery.
Zaczynal w 1958 r. od wspdlnych z innym artystami wystaw fotografii w Gliwicach
1w Poznaniu. W tym samym roku prace Beksinskiego wystawione zostalty w Galerii Sztuki
Nowoczesnej w Warszawie, a w klubie SARP w Poznaniu odbyla si¢ pierwsza wystawa
abstrakcyjnych reliefow artysty’’. Startowat w licznych konkursach fotograficznych na catym
Swiecie — ktore wygrywal, a reliefy i rzezby docenili krytycy.

W 1964 roku Janusz Bogucki — historyk, krytyk i animator sztuki, zorganizowal w Warszawie

wystawe, na ktorej zgromadzit 31 obrazow, 22 rzezby, 33 heliografie 1 116 rysunkow

78 Odnalezé w sercu i pod powiekami, ,,Tygodnik Powszechny” 1977, nr 25, s. 6.

. Nyczek, Zdzistaw Beksinski, Arkady, Warszawa 1989, s. 22.

78 P. Dmochowski, fragment korespondencji prywatnej, 17.01.2009, za: M. Szymanski, Artysta jako
marka — studium przypadku Z. Beksinskiego, s. 6, http://beksinski.dmochowskigallery.net/
download.php?filename=monografie/maciej szymanski.pdf; dostep: 15.08.2017.

M. Maruszewska, Beksiriski jako fotograf obrazéw wyobrazni, s. 10, http://beksinski.
dmochowskigallery.net/download.php?filename=monografie/natalia_maruszewska.pdf; dostep:
15.08.2017
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Beksifiskiego™. Niemal wszystkie wystawione prace zostaly sprzedane, a nazwisko artysty
stato si¢ znane szerszemu kregowi odbiorcéw, co skutkowato réwniez wzrostem cen. W tym
samym roku pierwsza prac¢ Beksinskiego zakupilo Muzeum Historyczne w Sanoku, ktore
dwa lata podzniej zorganizowalo indywidualng wystawe artysty. Beksinski kilkukrotnie
rewanzowat si¢ potem bezinteresowng darowizng swoich obrazéw. Podczas kolejnej wystawy,
w 1972 roku, po raz pierwszy zaprezentowane zostaty prace, ktore juz zawsze kojarzone beda
z jego tworczoscig. W sumie w latach 70. odbyto si¢ wiele wystaw Beksinskiego — zar6wno
w Polsce (m. in. w Sanoku, Katowicach, Walbrzychu, Bytomiu), jak i w Europie (w Brukseli,
Kolonii 1 Florencji). W latach 80. miala miejsce seria kolejnych polskich 1 $swiatowych
wernisazy. Wystawy w Polsce organizowalo glownie Muzeum Historyczne w Sanoku, a sam
artysta w nich nie uczestniczyt. Sanockie muzeum z kazdym rokiem wchodzilo w posiadanie
kolejnych prac Beksinskiego, nabywanych za symboliczne kwoty — artys$cie zalezato przede
wszystkim na tym, by by¢ tam wystawianym. W 1978 roku znajdowato si¢ w Sanoku okoto
40 jego obrazéw, rysunkoéw i rzezb®'. W roku 1983 obrazy Beksifiskiego mozna bylo
natomiast naby¢ w Galerii Sztuki Alicji 1 Bozeny Wahl w Warszawie. O ile obrazy z tego

okresu bardzo podobaty si¢ szerokiej publicznosci, o tyle krytycy od artysty si¢ odwrdcili.

Nalezy w tym miejscu wspomnie¢, ze pierwsze prywatne galerie zaczety powstawa¢ w Polsce
w potowie lat 70-ych®, a ich otwieranie bylo poczatkowo bardzo trudne. Galerie te stopniowo

zastgpowaly panstwowe instytucje, tworzac podwaliny wspdtczesnego rynku sztuki.

Lata 1984 — 1994 to okres intensywnego promowania prac Zdzistawa Beksinskiego
we Francji, Belgii 1 Niemczech. Piotr Dmochowski wlozyt wiele wysitku 1 zainwestowat duze
sumy w promowanie artysty. Poczatkowo wynajmowat w Paryzu Galeri¢ Valmay, w ktorej
w 1985 odbyla si¢ pierwsza wystawa obrazow Beksinskiego. Wystawe odwiedzito bardzo
duzo osob, jednak ze wzgledu na wysokie ceny (na poziomie 350 tys. frankdw, tj. ok. 60 tys.
dolaréw) nie zostala sprzedana zadna praca. Podczas wystawy zorganizowanej rok pdzniej, po
obnizeniu cen do poziomu adekwatnego dla nieznanego w Paryzu artysty (50 tys. - 80 tys.
frankow, czyli 10 tys. - 16 tys. dolaréw) sprzedane zostaly wszystkie obrazy. Podobny byt
rezultat trzeciej wystawy, ktora odbyla si¢ w 1988 roku. Wystawom towarzyszyly wydania
katalogow, afisze, reklamy w prasie i na bilbordach. Tworczos¢ Beksinskiego docenili

wowczas rdwniez Japonczycy, ktorzy dokonali zakupu 59 obrazéw za 1.000.000 dolarow

% http://flash.beksinski.com.pl, dostep: 15.08.2017.

' http://beksinski.dmochowskigallery.net/introduction.php, dostep: 15.08.2017.

2 T. Zalega, 1. Zelazna, Zachowania nabywcze polskich konsumentéw na rynku dziel sztuki,
»Zarzadzanie innowacyjne w gospodarce i biznesie”, nr 2 (15)/2012, s. 14.
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i zorganizowali ich wystawe w Osace™. W 1985 r. P. Dmochowski wyprodukowat
krotkometrazowy film pod tytutem “W holdzie Beksinskiemu” (,,Hommage a Beksinski”),
ktory zostal wyrezyserowany przez Bogdana Dziworskiego i zaprezentowany na Festiwalu
Filmowym w Cannes rok p6zniej. Ponadto, w celu popularyzacji tworczosci artysty marszand
opublikowal w 1988 i 1991 monograficzne albumy jego prac. Od 1990 do 1996 roku
prowadzit w Paryzu autorska galeri¢ nazwang “Galerie DMOCHOWSKI, musée-galerie de
BEKSINSKI”. W sumie Piotr Dmochowski zorganizowatl w latach 1984 — 1996 samodzielnie
lub przy wspolpracy z innymi osobami lub instytucjami szereg wystaw prac Beksinskiego na
Zachodzie 1w Polsce. Ich lista obeymuje 11 samodzielnie zorganizowanych wystaw we
Francji (w tym jedna wystawa zbiorowa 1 jedna wystawa rysunkow Z. Beksinskiego), okoto
24 wystawy zorganizowane poza Polskg we wspoOlpracy z innymi osobami, m.in. jedng
w Belgii 1 trzy w Niemczech, 11 wystaw wspolorganizowanych w Polsce (w tym 4 wystawy
zbiorowe). Oprocz wspomnianych wyzej 59 prac, sprzedat w tym okresie kilkadziesiat
obrazOw — gldwnie na terenie Francji, ale réwniez do Standéw Zjednoczonych, Niemiec,
Anglii czy Izraela®. Obrazy byly sprzedawane po okolo 90 - 100 tys. frankéw. Jeden raz
udato si¢ sprzeda¢ obraz za 200 tys. frankow oraz inny za 185 tys. frankow. Glownymi
nabywcami zdaniem P. Dmochowskiego byli przedstawiciele inteligencji, w tym

dziennikarze, literaci a takze inni artysci.

W latach 90. Zdzistaw Beksinski sam zorganizowat kilka wystaw w Polsce, co zaowocowato
duzym zainteresowaniem mediow 1 krytyki. W tym czasie w kraju intensywnie rozwijata si¢

dziatalno$¢ domow aukcyjnych.

W 2000 roku ukazat si¢ film dokumentalny pt. ,Dziennik zapowiedzianej $mierci”
wyrezyserowany przez Daniela Swiatlego. Jest to historia Tomasza Beksinskiego i jego drogi
do samobdjczej $mierci. Rezyser przeprowadzilt wywiad z ojcem i przyjacidtmi Tomka, oraz
przejrzat filmy z jego archiwum w celu znalezienia odpowiedzi na pytanie ,,co go to tego

()”85

sklonito Film otrzymal Nagrod¢ Specjalng na Festiwalu Mediow ,,Czlowiek

w zagrozeniu” w Lodzi tego samego roku.

5 http://strefynieruchomosci.blog.pl/2016/10/28/milion-dolarow-za-obrazy-beksinskiego/, dostep:
15.08.2017.

% P. Dmochowski, korespondencja prywatna, 16.08.2017 r.

% http://www.filmweb.pl/film/Dziennik+zapowiedzianej+§mierci-2000-192315/descs#, dostep:
19.08.2017.
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W 2003 roku Piotr Dmochowski otworzyt na swojej stronie internetowe;j ,,wirtualng galeri¢”,
z duzg liczba reprodukcji prac Beksinskiego (okolo 1253 prac, w tym 520 obrazow®®), co
znaczaco wplynelo na znajomo$¢ jego tworczosci w polskim spoleczenstwie i na calym
$wiecie. Z zestawienia opracowanego przez Ann¢ Kanie-Saj®” wynika, ze w latach 1958 —
2004 ukazato si¢ 17 pozycji ksigzkowych, 26 katalogéw wystaw i 154 artykuly dotyczace
tego artysty.

Jak wynika z zestawienia opracowanego przez autorow portalu rynekisztuka.pl, w latach 1991
— 2004 sprzedalo si¢ facznie 36 prac Zdzislawa Beksinskiego, za kwote ok. 91,5 tys. zt
Informacje te sg jednak niepelne lub niedoszacowane, poniewaz z danych udost¢pnianych
w Internecie przez domy aukcyjne 1 galerie wynika, ze w tym okresie sprzedato si¢ w sumie
8 obrazow tego artysty, za taczng kwote 172,9 tys. zt. Rozklad liczby sprzedanych obrazow

w poszczeg6lnych latach zostat przedstawiony na rysunku nr 8.

Rysunek 8. Liczba wystawionych i sprzedanych obrazow na aukcjach w latach 1991 — 2004.
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Rok
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Obrazy wystawione M Obrazy sprzedane

Zrédto: oprac. wiasne, na podstawie: onebid.pl, www.rempex.com.pl www.polswissart.pl,
www.agraart.pl, www.antykwariat-antiqua.pl, desa.pl, www.sda.pl, rynekisztuka.pl.

Najwigksza liczba sprzedanych obrazow w ciggu jednego roku w latach 1991 — 2004

wyniosta: 3 w 2001 roku. Warto$¢ sprzedanych obrazéw wyraznie byta skorelowana z ich

% http://beksinski.dmochowskigallery.net/galeria_past.php, dostep: 19.08.2017.
¥ http://beksinski.dmochowskigallery.net/introduction.php, dostep: 19.08.2017.
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liczbg (z wyjatkiem 1998 roku). Wahata si¢ od 16,9 tys. zt do 58 tys. zl, co zostalo

przedstawione na rysunku nr 9. Najwyzsza cen¢ — 40 tys. zt — osiggnat w tym okresie obraz

bez tytutu z roku 1974.

Rysunek 9 Wartos¢ sprzedanych obrazow na aukcjach w latach 1991 — 2004.
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Zrédlo: oprac. wilasne, na podstawie: onebid.pl, www.rempex.com.pl www.polswissart.pl,
www.agraart.pl, www.antykwariat-antiqua.pl, desa.pl, www.sda.pl, rynekisztuka.pl.

Podkresli¢ trzeba, ze w tym okresie wystawiono na aukcjach wigcej obrazow, jednak nie
wszystkie si¢ sprzedaty. Dwa z nich znalazty nabywcow p6zniej, juz po $mierci artysty. Cena
sprzedazy w wielu przypadkach byta dwu-, trzy-, a nawet czterokrotnie wyzsza niz cena
wywolawcza. W tabeli nr 1 zostalo przedstawione szczegdélowe zestawienie obrazow
wystawionych na aukcjach w latach 1991 — 2004, obejmujace takie dane, jak: ceny sprzedazy,
ceny wywolawcze, estymacje, rodzaj 1 wielkos$¢ pracy, data wykonania 1 licytacji oraz domy

aukcyjne, w ktorych obrazy zostaly wystawione.
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Tabela 1. Zestawienie obrazow wystawionych i sprzedanych na aukcjach w latach 1991 —

2004.
Cena Cena Estyma- Rodzaj Wymiary Rok Data Dom
L.p. | sprzedazy | wywolawcza cje wyko- .. .

() () ) pracy (cm X cm) nania aukcji | aukcyjny
olej, ptyta

1.| brak ofert 18 100,00 b.d. pil$niowa 131x96| lata90| kwi-04| Agra-Art
olej, ptyta

2. 16 900,00 5 100,00 b.d. pilsniowa 98 x 98 2001 cze-03 | Agra-Art

brak ofert

(w2010 za olej, ptyta

3.1 76 000,00) 50 000,00 b.d. pilsniowa 61x73 1972 kwi-03| Agra-Art

brak ofert

(w2015 za olej, ptyta

4. 82000,00) 50 000,00 b.d. pilsniowa 122 x 73 1977 lis-02| Agra-Art
olej, ptyta

5.1 20000,00 15 200,00 b.d. piléniowa | 71,5 x 85,5 1988 lis-02| Agra-Art
olej, ptyta

6. 16000,00 8 300,00 b.d. pil$niowa 98 x 132 1998 kwi-02| Agra-Art

akryl, ptyta 122,5 x

7.1 22 000,00 7 100,00 b.d. pilsniowa 98,5 1972 lis-01| Agra-Art
olej, ptyta

8. 19000,00 5 100,00 b.d. piléniowa | 132,7x 98 1997 lis-01| Agra-Art
olej, ptyta

9.1 17 000,00 5100,00 b.d. pil$niowa 98 x 98 1998 lis-01| Agra-Art
olej, ptyta

10.] 22 000,00 4 100,00 b.d. pilsniowa | 131 x 96,5 b.d. lis-00 | Agra-Art

11.| 40 000,00 40 000,00 b.d.| olej, tektura| 72,5 x 60,2 1974 gru-98 | Agra-Art

12.| brak ofert 8 000,00 b.d.| olej,dykta| 87,5x74 b.d. maj-91| Agra-Art

Zrédlo:  oprac. whasne, na podstawie: onebid.pl, www.rempex.com.pl www.polswissart.pl,

www.agraart.pl, www.antykwariat-antiqua.pl, desa.pl, www.sda.pl, rynekisztuka.pl.

Warto tu zauwazy¢, ze silny wpltyw na polski rynek dziet sztuki miato wstapienie Polski do
Unii Europejskiej w 2004 roku®, a takze wzrost wartoéci Produktu Krajowego Brutto
irosngce zainteresowanie instytucji finansowych oraz bankéw inwestowaniem w dziela

sztuki.

2.3. Pozycja rynkowa malarstwa Z. Beksinskiego po smierci artysty (2005-2013)

Smier¢ artysty na 0g6t powoduje wzrost zainteresowania jego tworczoscig i wzrost popytu na
jego dzieta. Dodatkowa role moga tu odgrywaé marszandzi, ktorzy wykupuja prace artysty

w galeriach, od spadkobiercow i kolekcjonerow. Jest to jeden z rodzajow gry rynkowej®’,

8 T Zalega, 1. Zelazna, op. cit., s. 15.
% M. Golka, op. cit. s. 86-87.
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umozliwiajacy osiggnigcie znacznego zysku z roéznic pomie¢dzy ceng zakupu, a ceng
sprzedazy. Dotyczy to artystow, ktorzy za zycia juz mieli dobra pozycje rynkowa lub
artystyczng lub takich, co do ktérych mozna przypuszczac, ze taka pozycje niedtugo uzyskaja.
Zdaniem Piotra Dmochowskiego®, podobnie stalo si¢ po tragicznej $mierci Zdzistawa
Beksinskiego w 2005 r. Szybko jednak przyszedt kryzys ekonomiczny i domy aukcyjne nie
zdazyty duzo skorzystaé z tej sytuacji.

Zgodnie z testamentem artysty, jego dorobek przejgto Muzeum Historyczne w Sanoku
(900 tys. zt, ponad 4000 prac’"). Wkrotce po jego $mierci ukazata si¢ ksiazka Liliany Snieg-
Czaplewskiej pt. ,,Bex@: Korespondencja mailowa ze Zdzistawem Beksinskim”. Ksigzka
zostata wydana w 2005 roku i zawierala korespondencj¢ obejmujaca ponad 600 listow

Beksinskiego zaadresowanych do dziennikarki’>.

W tym samym roku Piotr Dmochowski przekazal w depozyt Miejskiej Galerii Sztuki
w Czgstochowie 50 obrazoéw, 100 rysunkoéw 1 100 zdje¢ artystycznych Beksinskiego.

Otwarcie Galerii Zdzistawa Beksinskiego w Sanoku nastgpito w 2012 roku. Tysigce
zwiedzajacych przyszto zobaczy¢ okolo 600 prac artysty’”. Rowniez w 2012 roku dwukrotnie
zorganizowana zostala konferencja w Panstwowe] Wyzszej Szkole Zawodowej im. Jana
Grodka w Sanoku pt. ,Zdzistaw Beksinski a kultura wspdlczesna”. Kluczowymi
zagadnieniami bylo Zycie, tworczo$é, inspiracje artystyczne oraz tlo kulturowe artysty®”.
Z kolei w 2013 roku odbyla si¢ wystawa ,,Mroki pod§wiadomosci” w Wiedniu, na ktorej
pokazano 21 wybranych prac malarskich z okresu fantastycznego Z. Beksinskiego’.
Uczestnikami wystawy oprocz Austriakow 1 Polakéw, byli réwniez Czesi, Wegrzy
1 Japonczycy. Go$¢mi honorowymi natomiast byli cenieni historycy sztuki 1 wiedefiscy

7 96
artysci .

% P. Dmochowski, fragment korespondencji prywatnej, 17.01.2009, op. cit., s. 13.

! http://www.biznesistyl.pl/kultura/oblicza-kultury/1245 bez-wieslawa-banacha-nie-byloby-galerii-
beksinskiego.html, dostep: 19.08.2017.

% http://www.instytutksiazki.pl/zapowiedzi-i-nowosci-wydawnicze,aktualnosci, 10048, bex(@--
korespondencja-mailowa-ze-zdzislawem-beksinskim.html, dostep: 20.08.2017.

% http://supernowosci24.pl/thumy-na-otwarciu-galerii-zdzislawa-beksinskiego/, dostep: 19.08.2017.

* http://unikonferencje.pl/miniona/konf-uqUdy, dostep: 20.08.2017.

% http://rynekisztuka.pl/2013/05/22/mroki-podswiadomosci-zdzislawa-beksinskiego-w-wiedniu/,

dostep: 20.08.17.

http://www.muzeum.sanok.pl/pl/wydarzenia-aktualnosci/93-wernisa-wystawy-beksinskiego-w-

wiedniu-25052013, dostep: 20.08.2017.
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W 2012 roku ukazata si¢ ksigzka napisana przez Wiestawa Banacha, dyrektora Muzeum
Historycznego w Sanoku, pt ,,Zdzistaw Beksinski 1929 — 2005”. Byla to biografia artysty

przepleciona licznymi ilustracjami z r6znych okreséw tworczych artysty.

Na podstawie zestawienia opracowanego przez autoréw portalu rynekisztuka.pl mozna
powiedzie¢, ze w latach 2005 — 2013 sprzedaz prac Beksinskiego znacznie wzrosta. Sprzedato
si¢ w tym okresie lacznie 71 prac Zdzistawa Beksinskiego, za kwote ok. 1,577 min zt
Informacje te rowniez sg niepetne lub niedoszacowane, gdyz z danych udostgpnianych
w Internecie przez domy aukcyjne 1 galerie wynika, ze w tym okresie sprzedato si¢ w sumie
36 obrazéw tego artysty, za laczng kwote 2,112 min zt. Rozklad liczby sprzedanych obrazow

w tym okresie zostat przedstawiony na rysunku nr 10.

Rysunek 10. Liczba wystawionych i sprzedanych obrazow na aukcjach w latach 2005 —
2013.
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Zrédlo: oprac. wilasne, na podstawie: onebid.pl, www.rempex.com.pl www.polswissart.pl,
www.agraart.pl, www.antykwariat-antiqua.pl, desa.pl, www.sda.pl, rynekisztuka.pl.

Najwigksza liczba sprzedanych obrazow w ciaggu jednego roku w latach 2005 — 2013
wyniosta: 9 w 2012 roku. Wartos$¢ sprzedanych obrazéw wahata si¢ od 40 tys. zt do 485,1 tys.
zt, co zostalo przedstawione na rysunku nr 11. Najwyzsza ceng — 112 tys. zt — osiagnat w tym

okresie obraz ,,Oczekiwanie” z roku 1971.
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Rysunek 11. Wartos¢ sprzedanych obrazow na aukcjach w latach 2005 — 2013.
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Zrédlo:  oprac. whasne, na podstawie: onebid.pl, www.rempex.com.pl www.polswissart.pl,
www.agraart.pl, www.antykwariat-antiqua.pl, desa.pl, www.sda.pl, rynekisztuka.pl.

Warto tu wspomnie¢ dodatkowo o serii reliefoéw, ktore Beksinski tworzyt tylko do 1962 roku,

dzigki czemu na aukcjach w 2008 roku osiagnely ceng ponad 100 000 zt”’. W dalszym ciagu

zdarzaly si¢ sytuacje, ze wystawione obrazy nie znajdowaty nabywcow. W tabeli nr 2 zostato
przedstawione szczegolowe zestawienie obrazoOw wystawionych na aukcjach w latach 2005 —

2013.

7 http://artbazaar.blogspot.com/2008/12/reliefy-staewskiego-i-beksiskiego-na.html, dostep:
14.08.2017.
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Tabela 2. Zestawienie obrazow wystawionych i sprzedanych na aukcjach w latach 2005 —

2013.
Cena Cena . . Rok
L.p. | sprzedazy \wywolawcza Estymacje Rodzaj pracy Wymiary wykona Data” Dom aukcyjny
(23] (cm X cm) . aukcji
(zh) (zhH) nia

1] 55 000,00 b.d| 60000 - 80000 olej, ptytal 88,5x 79 1973 gru-13] Desa Unicum|

2| 48 000,00 b.d| 60000 - 80000 olej, ptytal 72x86 1983  gru-13] Desa Unicum
olej, ptytal

3] 66 000,00 50 000,00 b.d, pilsSniowa] 62x 74,5 1981 paz-13 Agra-Art
olej, ptytal

4| 45 000,00 b.d| 60000 - 80000 pil$niowa| 78 x 61 1969 wrz-13]  Desa Unicum
olej, ptytal

5/ 70000,00 65 000,00 b.d. pilsniowa] 67 x133] 2003 cze-13 Agra-Arf
olej, ptytal

6, 70000,00 70 000,00 b.d. pilsniowa] 99,5x 124 1967  cze-13 Agra-Arf
olej, ptytal

7, 70000,0 b.d] 80000 - 9500 pil$niowa| 92x75 1971] mar-13] Desa Unicum

olej, ptytal 122,5 x

8] 76 000,0 75 000,0 b.d. pil$niowa| 97,5 1970 gru-12 Agra-Art
olej, ptytal

9/ 60 000,0 b.d] 75000 x 8600 pil$niowa| 89x89 1978 paz-12] Desa Unicum
olej, ptytal

10 10 100,0 3000,0 b.d. pilséniowa] 37 x 13,5 b.d, sie-12] Agra-Art

brak ofert

(2013 za olej, ptytal

11. 70000) 70 000,00 b.d. pilsniowa| 99,5x 124 1967  cze-12 Agra-Art
akryl, olej,
plytal

12/ 70 000,00 b.d| 82000 - 90000 pilsniowa] 131 x 65,5 b.d| cze-12 Desa Unicum
olej, ptytal

13 75 000,00 b.d| 85000 - 95000 pilsniowa] 85 x 85,5 1979  cze-12|  Desa Unicum|

14] 65 000,00 b.d{ 65000 - 90000 olej, ptytal 73 x 88,5 197 kwi-12 Polswiss Arf]
olej, akryl,
plytal

15 42 000,00 b.d| 60000 - 80000 pilsniowa] 135x 1000 1997 mar-12  Desa Unicum
olej, akryl,
piyta

16, 52 000,00 b.d| 50000 - 70000 pil$niowa| 85x 71 1981] mar-12  Desa Unicum
olej, ptytal

17/ 35000,000 42 000,00 b.d. pil$niowa| 86x73 1974 mar-12 Rempex

18] 78 000,000 70 000,00 b.d. olej, ptytal 121 x71] 1977 paz-11 Polswiss Arf]
olej, ptytal

19, 70 000,000 70 000,00 b.d. pilsniowa] 121x97 1975 paz-11 Agra-Arf

20| brakoferff 45 000,00 b.d, olej, ptytal 60x72 1976 cze-11 Agra-Art
olej, akryl,
plyta

21| 45 000,00 b.d, b.d, piléniowa] 135x 1000 1997 maj-11] Desa Unicum
olej, ptytal

22| 70 000,00 b.d, b.d, piléniowa] 133 x98 19971 mar-11] Desa Unicum
olej, ptytal

23/ 76 000,00 50 000,00 b.d. pil$niowa| 61x73 1972 gru-10 Agra-Arf

24| brak ofer 80 000,00 b.d. olej, ptytal 73 x 88 lata90] gru-10 Agra-Arf

25/ 60 000,00 b.d| b.d. olej, ptytal 48x 60 1970 wrz-10 Desa Unicum
olej, ptytal

26/ brakofer 60 000,00 b.d, pil$niowa| 77x74 1976 cze-10 Agra-Arf
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27| 63 000,000 48 000,00 b.d. olej, ptytal 60x 74 1974 mar-10 Agra-Arf]
olej, ptytal

28, brak oferf 39 000,00 50000 - 60000, pil$niowa| 73x 61 1992 lis-09 Agra-Arf]
olej, ptytal 122,5%

29| brakofer 60 000,00 b.d, pil$niowa| 101,5) 1972 lis-09 Agra-Arf

30/ 50 000,00 b.d. b.d. olej, ptytal 85x60 1970 maj-09 Desa Unicum
olej, ptytal

31, 30000,00 30 000,00 b.d. pilsniowa] 87 x 72,5 lata 70 mar-09 Okna Sztuki
olej, ptytal

32 70000,000 70 000,00 b.d. pil$niowa| 86x86 1981 gru-08 Agra-Arf]
olej, ptytal

33] 40000,000 30 000,00 b.d. pilsniowa| 71,7 x 85,5 1975  gru-08 Agra-Arf
olej, ptytal

34| brak ofertf 60 000,00 b.d. pil$niowa| 59,8 x 71,5 1970 lis-08 Agra-Art

35| brakofertt 50 000,00 b.d. olej, ptyta] 71,5 x 85,5 1974 lis-08 Agra-Art
olej, ptytal

36/ 104 000,000 50 000,00 b.d. pilsniowa] 122 x 101 1972 kwi-08 Agra-Arf]
olej, ptytal

37, 77 000,0 60 000,0 b.d. pilsniowa] 122 x 1000 1971 kwi-08 Agra-Art
olej, ptytal

38) 75000,0 30 000,0 b.d. pilsniowa] 98 x 124 1973 paz-07 Agra-Art
olej, ptytal

39] 42 000,0 35 000,0 b.d. pil$niowa| 98,5 x 98,5 1997  cze-07 Agra-Art
olej, ptytal

40, 112 000,000 18 000,00 b.d. pil$niowa| 74x94 1971 kwi-07 Agra-Art
olej, ptytal

41| 40 000,00 b.d| b.d. pilsniowa| 87,5 x 99,5 1971 paz-06 Desa Unicum
olej, ptytal 132,5%

42 25000,000 25 000,00 b.d. pil$niowa| 97,8 1997 lis-05 Agra-Art
olej, ptytal

43 31000,000 16 500,00 b.d. pil$niowal 61 x75 1974 kwi-05 Agra-Arf
olej, ptytal

44/ 45000,00 22 000,00 b.d. pil$niowa| 95 x 95 b.d. lut-05 Rempex

Zrédlo: Opracowanie whasne na podstawie: onebid.pl, www.rempex.com.pl, www.polswissart.pl,
www.agraart.pl, www.antykwariat-antiqua.pl, desa.pl, www.sda.pl, rynekisztuka.pl.

Z rankingu ,,Kompas sztuki

5998

, sporzadzanego na podstawie opinii galerii komercyjnych

1 niekomercyjnych (nie doméw aukcyjnych) wynika, ze warto$¢ sprzedanych prac Zdzistawa

Beksinskiego nie zawsze byta skorelowana z miejscem w rankingu. W rankingu tym, artysta

plasowat si¢ na pozycjach: od 42 w 2008 roku, do 22 w roku 2012. Pozycja artysty

w poszczegdlnych latach zostata przedstawiona na rysunku nr 12.

% http://kompassztuki.pl, dostep: 14.08.2017.
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Rysunek 12. Ranking Zdzistawa Beksinskiego wedtug ""Kompasu Sztuki'

Rok
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Pozycja
w w
N
d
™

Zrédto: Oprac. wlasne na podstawie: ,,Rynek sztuki pod lupa”, http://kompassztuki.pl.

Charakterystyczny dla tego okresu byt rekordowy wzrost gospodarczy w 2007 roku, co odbito

sic rowniez na rynku aukcyjnym®. T. Lewicki zauwazyl'®

, 7z na warto$ci najbardziej
zyskiwaly dzieta wybitne, natomiast w przypadku dziet stabszych mozna bylo odnotowac
wrecz spadek ceny. Skokowo rosty zwlaszcza ceny wspotczesnych prac mlodych artystow.
Szczegbdlne ozywienie nastapito w 2008 roku, gdy zwigkszyta si¢ zarowno podaz, jak i popyt
na dzieta sztuki. Kolejny rok przyniost ostabienie wzrostu gospodarczego i spadek wartosci
zlotego. Przelozylo si¢ to na rynek sztuki — w dalszym ciggu utrzymywat si¢ popyt, jednak

zawierano transakcje o nizszej warto$ci. Tendencje te mozna zauwazy¢ rOéwniez na

przyktadzie sprzedazy obrazow Zdzistawa Beksinskiego.

9T Zalega, 1. Zelazna, op. cit., s.15.

19T Lewicki, Paryzanie znowu w modzie, ,,Gazeta Antykwaryczna Sztuka.pl”, nr 4 (145), s. 48.
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ROZDZIAL. 111 KAMPANIA PROMOCYJNA TWORCZOSCI Z.
BEKSINSKIEGO W LATACH 2014-2016 I JEJ WPLYW NA POZYCJE
RYNKOWA

3.1. Metodyka badania

Postawione problemy badawcze: na czym polega promocja dziet sztuki i1 jakie jest jej
znaczenie oraz jak ksztattowala si¢ pozycja rynkowa malarstwa Zdzistawa Beksinskiego za

zycia artysty 1 po jego $mierci w 2005 roku, pozwolily sformutowac nastepujace hipotezy:

1. spadek pozycji rynkowej malarstwa Z. Beksinskiego (wejscie w faze spadku z punktu
widzenia cyklu zycia produktu), to przede wszystkim rezultat braku promoc;ji
(podtrzymujacej zainteresowanie tym malarstwem u odbiorcéw irozszerzajacych
segment zainteresowanych wsrod mlodego pokolenia).

2. poprawa pozycji rynkowej malarstwa Z. Beksinskiego nastgpita w wyniku
przeprowadzonej w latach 2014-2016 kampanii marketingowe;.

3. w kreowaniu 1 utrzymywaniu pozycji rynkowej tworczosci malarza promocja odgrywa
kluczowa rolg.

W czesci teoretycznej pracy zostata zastosowana analiza poroOwnawcza literatury, w tym
ksigzek 1 artykutdow anglojezycznych. W czgSci analitycznej, oproécz publikacji
historiograficznych, wykorzystano dane pochodzace ze stron internetowych galerii i domow
aukcyjnych oraz dane wtorne z przeprowadzonych wczesniej analiz rynkowych. Informacji

udzielil rowniez mailowo Piotr Dmochowski — byly marszand Z. Beksinskiego.

3.2. Charakterystyka kampanii (film, ksigzki)

Na przestrzeni lat 2014 — 2016 powstat jeden film fabularny 1 kilka ksiazek, ktore
w mniejszym lub wigkszym stopniu okazaly si¢ bardzo atrakcyjne 1 znacznie

spopularyzowaty wiedze¢ o zyciu i twdrczos$ci artysty.

Na poczatku 2014 roku naktadem Wydawnictwa BOSZ ukazala si¢ ksigzka pt. ,,Beksinski.
Malarstwo”. Album ten zostat opracowany, podobnie jak wydana w 2012 roku publikacja,

przez Wiestawa Banacha. Publikacja ta zawierata najwazniejsze dzieta malarskie Zdzislawa
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Beksinskiego, wybrane z archiwum artysty znajdujacego si¢ w muzeum w Sanoku. W latach
2014 1 2016 ponownie zostala wydana publikacja z 2012 roku ,,Zdzistaw Beksinski 1929 —
2005”. Oba albumy zostaty wydane w wersji polsko — angielskie;.

Kolejng ksigzka, ktora po raz pierwszy zostata wydana w 2014 roku i ponownie dwa razy
wroku 2016, jest opracowanie pt. ,Beksinscy. Portret podwojny” Magdaleny
Grzebatkowskiej. Jest to nietypowa ksigzka biograficzna o Zdzistawie Beksinskim i jego
synu, Tomaszu. Opis pozycji na stronie wydawnictwa Znak, glosi ze jest to ,ksigzka
o samotnosci — tak wielkiej, ze staje si¢ murem, przez ktory nikt nie moze si¢ przebic. O tym,
ze bardzo chcemy, ale nie wychodzi. O tym, Ze Zycie czasami przypomina $mier¢, a §mier¢ —
zycie”'®!. Autorka wykorzystata duza liczbe archiwaliow, listow, notatek i nagran oraz
przeprowadzita wywiady z najblizszym otoczeniem rodziny, co umozliwilo jej stworzenie

spojnej historii'*%.

Kolejng publikacja, tym razem wydang w 2015 roku, jest ,,Zdzistaw Beksinski. Listy do
Jerzego Lewczynskiego”. Ksigzka zostata wydana dwukrotnie, poniewaz za pierwszym razem
wzbudzita takie duze zainteresowanie wsrod czytelnikow, ze znikneta z polek ksiggarni

w ciggu kilku miesigcy'®

. Na gietdach internetowych jej cena wzrosta z 62 zt do 250 zt
Autorka ksigzki jest Olga Ptak, dziennikarka i recenzentka teatralna, ktora w latach 2011-
2012 pracowala w archiwum domowym Jerzego Lewczynskiego. Jest to drobiazgowo
opracowana korespondencja malarza, w ktoérej ,.epistolograficzna mania Beksinskiego
pozwala wnikng¢ w rzeczywistos¢ drugiej potlowy XX wieku, w trywialnej, peerelowskie;j

codzienno$ci odnalez¢ $lad artystycznego geniuszu™'™

. Mozna wigc pozna¢ Zdzistawa
Beksinskiego jako czlowieka, a nie malarza oraz do$wiadczy¢ Polski od konca lat 50 do
konca lat 90. Polski historyk sztuki, krytyk i kurator Adam Mazur, w swojej recenzji napisat,

ze jest to obowigzkowa pozycja dla ,,wyznawcow Beksy”'%’.

Rowniez w 2015 roku nakladem Wydawnictwa BOSZ ukazaty si¢ ,,Opowiadania” Zdzisltawa
Beksinskiego. Na stronie wydawnictwa mozna przeczytaé: ,,oniryzm, pastisze literatury

sensacyjnej 1 antyutopijnej, surrealizm, zabawy forma, nawigzanie do estetyki filmu,

" http://www.znak.com.pl/kartoteka,ksiazka,4267,Beksinscy-Portret-podwojny, dostep: 15.08.2017.

192 http://kulturaliberalna.pl/2014/09/02/ojciec-syn-ksiazce-magdaleny-grzebalkowskiej-beksinscy/,
dostep: 17.08.2017.

'% http://www.muzeum.gliwice.pl/drugie-wydanie-listow-zdzislawa-beksinskiego-juz-w-sprzedazy/,
dostep: 15.08.2017.

1% Op. cit.

1% Op. cit.
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widowiska telewizyjnego 1 popkultury, literatura konfesyjna 1 dygresyjna, humor
i makabra™'®. Jest to wigc zlepek tekstow artysty nawigzujacych do znanych nurtow i mody

literackiej XX wieku.

W 2016 roku po raz drugi zostata wydana ksigzka Piotra Dmochowskiego pt. ,,Zmagania
o Beksinskiego”. W tym samym roku, ukazata si¢ kolejna ksigzka Wiestawa Banacha,
pt. ,,Beksinski 3”. Jest to nastgpny album zawierajacy rzadkie reprodukcje prac
Z. Beksinskiego — zaré6wno rysunkow jak 1 obrazow, ktorych oryginaty znajdujg si¢
w archiwum sanockiego muzeum 1 zbiorach prywatnych. Jest to kontynuacja dwdch

poprzednich albumow, a zadna prezentowana w nich reprodukcja nie jest powtarzana.

Ostatnia omawiana ksigzka, pojawita si¢ takze w 2016 roku 1 nosita tytul ,,Beksinski. Dzien
po dniu konczacego si¢ zycia”. W publikacji znajduje si¢ 300 stron dziennikow artysty z lat
1993-2005. Ksigzka rozpoczyna si¢ wywiadem z Wiestawem Banachem, przeprowadzonym
przez Jarostawa Mikotaja Skocznia, a konczy si¢ ostatnig notatka malarza z dnia jego $mierci.
W pozycji tej mozna poznaé artyst¢ od prywatnej strony, ,,w dzienniku pojawiajg si¢ rdézne
nazwiska, komentarze dotyczace spotkan autorskich iprzeprowadzanych wywiadow, opisy
wizyty przyjaciot i gosci, wizyt u lekarza”'”’. Stosunkowo duza cze$¢ dziennikéw stanowi

opis relacji Zdzistawa Beksinskiego z jego marszandem, Piotrem Dmochowskim.

Film nosi tytut ,,Ostatnia rodzina”. Zostal wyrezyserowany przez Jana P. Matuszynskiego
w 2016 roku na podstawie scenariusza Roberta Bolesto. Film otrzymat ponad 20 nagréd,
migdzy innymi nagrode Zloty Lew za najlepszy film, oraz liczne nominacje. Akcja odgrywa
si¢ w Warszawie 1 rozpoczyna si¢ w momencie gdy syn Zdzistawa Beksinskiego, Tomasz,
wprowadza si¢ do swojego mieszkania. Film obrazuje ostatnie 28 lat Zzycia artysty, podczas
ktoérych rodzina boryka si¢ z ro6znymi przeciwno$ciami. W recenzji filmu na portalu ,,Na

. 5,108
ekranie”

, autor stwierdza, ze nie trzeba zna¢ Beksinskich aby film ogladalo sie
z przyjemnoscig. Mozna bowiem pozna¢ ich histori¢ doglebnie i z bliska przesledzi¢ ich
codzienne zycie. W filmie oprocz warunkow w jakich tworzyl artysta, mozna réwniez
zobaczy¢ postacie reszty rodziny. Smieré nie jest im obca, najpierw umieraja babcie,

a kolejno po nich Zofia, Tomek i sam Zdzistaw Beksinski. Rezyser korzysta z wielu

1% http://www.bosz.com.pl/books/481/Zdzislaw-Beksinski-Opowiadania-Zdzislaw-Beksinski/b/,
dostep: 15.08.2017.

"7 http://czytampolskie.pl/aktualnosci/dzien-po-dniu-konczacego-sie-zycia-dzienniki-beksinskiego/,
dostep: 15.08.2017.

"% https://nackranie.pl/recenzje/ostatnia-rodzina-recenzja-filmu-festiwal-filmowy-w-gdyni, dostep:
13.08.2017.
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materialow, ktore pozostawit po sobie malarz. Nagran magnetofonowych 1 wideo oraz zdjec.
Niezwykle istotng postacig jest syn, Tomasz, ktéry w odréznieniu do ojca, nie potrafi poradzi¢
sobie z poczuciem Igku i samotno$ci. Swoj mroczny charakter odzwierciedla w noszeniu
peleryn, méwieniu o sobie jako ,.zywy trup” oraz ogloszeniu wiasnej $mierci na antenie
radiowe;j'”. Zofia Beksinska schodzi na drugi plan, ale mozna przyuwazy¢ jak spaja rodzing
w calo$¢, obserwuje 1 pomaga. Film wzbudzit wiele kontrowersji. Zaréwno kuzyn Zdzistawa
Beksinskiego, Kamil Kuc jak 1 autor wydane; w 2016 roku ksigzki ,,Tomasz Beksinski.
Portret prawdziwy”, dziennikarz Wiestaw Weiss uwazaja, ze postacie rodziny Beksinskich sg
przerysowane i zaklamane''’. Uwazaja, ze J. P. Matuszynski zle przedstawil rodzing i ich
relacje, a bohaterzy w rzeczywistosci byli zupelnie innymi osobami 1 inaczej si¢
zachowywali. R. Bolesto twierdzi jednak, ze sg to bardzo krzywdzace oskarzenia. Wedtug
niego rodzina Beksinskich byta szczera do bolu, a przy tym bardzo siebie kochali. Odrzuca
réwniez argumenty o wymyslaniu i dopisywaniu faktow'''. Temat tragedii Beksinskich nadal
jest obecny. W dniu 01.04.2017r. odbyla sic takze dyskusja o rodzinie Beksinskich''?
z udzialem bliskich znajomych 1 przyjaciot, podczas ktorej poruszona byta kwestia filmu.
Wedlug Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej w 2016 roku w polskich kinach, ,,Ostatnig
Rodzing” obejrzalo 516 tys. widzow'". Film jest rowniez pokazywany w kinach na catym

sSwiecie.

3.2. Rynkowe rezultaty kampanii promocyjnej

W listopadzie 2015 roku spekulowano''*, ze wzrost zainteresowania osoba i tworczoscia
Zdzistawa Beksinskiego przelozy si¢ na wzrost cen jego prac, ale gldownie — tanszych od
obrazéw olejnych — prac na papierze. W 2015 roku mozna bylo takie prace kupi¢ za ok.
2,5tys. zt. Tymczasem, w okresie pazdziernik 2014 — pazdziernik 2015 Desa Unicum

sprzedata 2 obrazy za ceng 60 tys. zt 1 80 tys. zl, a obrazy z okresu fantastycznego osiagaty

19 http://wyborcza.pl/7,75410,20767376,0statnia-rodzina-recenzja-filmu-szkola-przetrwania-nie. html,
dostep: 13.08.2017.

"% https://film. wp.pl/ostatnia-rodzina-sama-prawda-czy-stek-klamstw-o-rodzinie-beksinskich-

. kontrowersje-wokol-filmu-6042172465402498a, dostep: 13.08.2017.
Op. cit.

"2 https://www.youtube.com/watch?v=FfoLNzc Y3Jt0, dostep: 13.08.2017.

' https://www.pisf.pl/rynek-filmowy/rynek-filmowy/widzowie, dostep: 13.08.2017.

"% http://biznes.interia.pl/wiadomosci/news/goraczka-beksinskiego-na-rynku-sztuki-to-
mozliwe,2204525,4199, dostep: 14.08.2017.
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wowczas ceny ponad 100 tys. zlotych. Paradoksalnie, w rankingu ,,Kompasu sztuki” Zdzistaw

Beksinski spadt w 2014 roku na 50. pozycje.

Roéwniez w listopadzie 2015 roku, dyrektor Podkarpackiego Centrum Sztuki Wspodlczesnej
w Sanoku (galerii sztuki wspotczesnej znajdujacej sic w dobudowanym skrzydle sanockiego
zamku) przyznal w wywiadzie'”, ze po publikacji ksigzki M. Grzebatkowskiej pt. ,,Portret

podwojny” liczba 0séb odwiedzajacych wystawe prac Beksinskiego wzrosta ,,niebotycznie”.

W 2016 roku zbidr prac artysty udostgpniany w Czestochowie zostal przeniesiony do
Nowohuckiego Centrum Kultury w Krakowie, gdzie w pazdzierniku tego roku odbylo si¢
uroczyste otwarcie wystawy. Miejska Galeria Sztuki w Czestochowie otrzymata w depozyt od
Piotra Dmochowskiego inne 30 obrazow 1 30 rysunkow Beksinskiego, ktére zostaly

udostepnione w maju 2016 roku.

Z danych udostepnianych w Internecie przez domy aukcyjne i galerie wynika, ze od poczatku
2014 roku do polowy 2017 roku sprzedaly si¢ w sumie 24 obrazy tego artysty, za faczng
kwote 1,955 miIn zl. Rozklad liczby sprzedanych obrazéw w tym okresie zostal przedstawiony

na rysunku nr 13.

Rysunek 13. Liczba wystawionych i sprzedanych obrazow na aukcjach w latach 2014 —

I pol. 2017.
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Zrédto: oprac. wilasne, na podstawie: onebid.pl, www.rempex.com.pl www.polswissart.pl,
www.agraart.pl, www.antykwariat-antiqua.pl, desa.pl, www.sda.pl, rynekisztuka.pl.

5 Op. cit.
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Najwieksza liczba sprzedanych obrazow w ciggu jednego roku w okresie 2014 — pierwsza
potowa 2017, wyniosta: 8 w 2016 roku. Wartos$¢ sprzedanych obrazow wahata si¢ od 237 tys.
zt do 706 tys. zl, co zostalo przedstawione na rysunku nr 14. Najwyzsza ceng — 156 tys. zl —
osiggnat w tym okresie obraz ,,Oczekiwanie” z roku 1972.

Rysunek 14. Wartos¢ sprzedanych prac na aukcjach w latach 2014 — I pol. 2017.
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Zrédlo: oprac. wilasne, na podstawie: onebid.pl, www.rempex.com.pl www.polswissart.pl,
www.agraart.pl, www.antykwariat-antiqua.pl, desa.pl, www.sda.pl, rynekisztuka.pl.

W tabeli nr 3 zostalo przedstawione szczegdlowe zestawienie obrazéw wystawionych na

aukcjach w latach 2014 — 2017.

Tabela 3. Zestawienie obrazow wystawionych i sprzedanych na aukcjach w latach 2014 —
2017.

Cena. Cena Estymacje Rodzaj Wymiary Rok . Data Dom
L.p. | sprzedazy | wywolawcza ) pracy (cm x wykonani aukeji aukeyjny
(zhH) (z1) cm) a
olej, ptyta 123 x
1.| 120 000,00 80 000,00 90000 | pil$niowa 60,5 1969 cze-17 Agra-Art
85000 - | olej, ptyta
2.| brak ofert 75 000,00 120000 | pilsniowa | 73 x 88,6 1974 cze-17 Agra-Art
120000 - Antykwariat
3.1 85000,00 85 000,00 140000 | olej, ptyta| 85,5x 73 1974| maj-17 Antiqua
80000 -
4.| 78 000,00 70 000,00 100000 | olej, ptyta 98 x 98 1998| maj-17| Polswiss Art
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80000 -

5.1 80000,00 70 000,00 110000 | olej, ptyta| 72,5 x 88 1975| maj-17 Rempex
135000 - | akryl, ptyta
6.| 156 000,00 120 000,00 150000 | pilsniowa | 124 x 100 1972| mar-17 Agra-Art
55000 - | akryl, ptyta
7.1 79 000,00 48 000,00 70000 | pilsniowa| 98 x 98 1998| mar-17 Agra-Art
90000 -
8.1 70000,00 70 000,00 110000 | olej, plyta 52 x 64 1974 gru-16| Polswiss Art
110000 -| olej, ptyta
9.1 100 000,00 90 000,00 130000 | pilsniowa | 97,5x 73 1982| paz-16 Agra-Art
110000 -| olej, ptyta
10.| 85000,00 b.d. 130000 | pil$niowa 74 x 90 1971| wrz-16| Desa Unicum
100000 - | akryl, ptyta
11.| 85000,00 b.d. 120000 | piléniowa 89 x 92 1993 | wrz-16| Desa Unicum
75000 - | olej, ptyta
12.| brak ofert 65 000,00 95000 | pil$niowa 98 x 98 1998 cze-16 Agra-Art
90000 - | olej, ptyta 132,7x
13.] 92 000,00 80 000,00 120000 | pil$niowa 98 1997| cze-16 Agra-Art
100000 - Sopocki Dom
14.| 80 000,00 80 000,00 120000 | olej, ptyta 87x73 b.d.| maj-16 Aukcyjny
85000 - Sopocki Dom
15.] 74 000,00 74 000,00 95000 | olej, ptyta 87x73 1993 | maj-16 Aukcyjny
16.| 120 000,00 100 000,00 b.d.| olej,ptyta|] 73x62 1976 lut-16 Rempex
olej, akryl,
90000 - ptyta
17.] 75 000,00 b.d. 120000 | pilsniowa | 132 x 96 1996 gru-15| Desa Unicum
55000 -
18.] 51000,00 48 000,00 65000 | akryl, plyta| 87,5x75 1992 lis-15 Agra-Art
80000 - Antykwariat
19.] 80 000,00 60 000,00 100000 | olej, ptétno 88 x88 1983 lis-15 Antiqua
20.| brak ofert 80 000,00 b.d.| olej, ptyta 87 x 73 1976 | paz-15 Rempex
60000 - | olej, ptyta
21.] 82000,00 50 000,00 80000 | pilsniowa| 122x73 1977| cze-15 Agra-Art
50000 - | olej, plyta
22.| 46 000,00 40 000,00 65000 | pilsniowa| 98x98 1998 cze-15 Agra-Art
90000 -
23.| 80 000,00 b.d. 120000 | olej, ptyta| 100 x 68 1966| maj-15| Desa Unicum
75000 - | olej, ptyta
24.| 60 000,00 b.d. 85000 | pilsniowa | 120 x 100 1973 paz-14 | Desa Unicum
akryl, ptyta
25.| brak ofert 70 000,00 b.d.| piléniowa| 88,5x92 1993 paz-14 Agra-Art
olej, ptyta I potowa
26.| 54 000,00 25 000,00 b.d.| pil$niowa | 124 x 100 lat 70| cze-14 Agra-Art
olej, ptyta 124,5x| 1potowa
27.1 53 000,00 25 000,00 b.d.| pil$niowa 100 lat 70 cze-14 Agra-Art
brak ofert
(w2017 za olej, ptyta 123 x
28.| 120 000,00) 80 000,00 b.d.| pilsniowa 60,5 1969| cze-14 Agra-Art
85000 -
29.1 70 000,00 b.d. 95000 | olej, ptyta 88 x 75 1982| mar-14| Desa Unicum
brak ofert
(w2016 za olej, ptyta
30.| 100 000,00) 90 000,00 b.d.| pilsniowa| 87,5x 73 1982| mar-14 Agra-Art
olej, ptyta
31.| brak ofert 55 000,00 b.d.| pilsniowa| 132x98 1999| mar-14 Agra-Art

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie: onebid.pl, www.rempex.com.pl, www.polswissart.pl,

www.agraart.pl, www.antykwariat-antiqua.pl, desa.pl, www.sda.pl, rynekisztuka.pl
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Wedlug bylego marszanda artysty''®, Zdzistaw Beksinski jest obecnie bardzo dobrze znany
w Poludniowej Korei i Japonii. W Stanach Zjednoczonych ukazat si¢ tylko jeden maty album

wydany przez wydawnictwo Morpheus — ,,The Fantastic Art Of Beksinski”.

Biorac pod uwage ceny, jakie osiggaja obrazy Zdzistawa Beksinskiego, sa one towarem
przeznaczonym dla zamoznych nabywcow. A trzeba pamigta¢ o tym, ze koszt zakupu dziata
sztuki, to nie tylko jego cena. To moze by¢ rowniez koszt ubezpieczenia 1 transportu.

7 szacuje, ze do wylicytowanej ceny 156 tys. zt trzeba

Przykladowo, P. Dmochowski''
doliczy¢ 20 proc. dla domu aukcyjnego, co daje taczng kwote ponad 187 tys. zl. Ze wzgledu
na anonimowos$¢ kupujacych, nie mozna jednak doktadnie okresli¢, jaka grupe spoleczno-

zawodowg reprezentujg kupujacy.

Wyniki badania przeprowadzonego przez Tomasza Zalege i Iwone Zelazna''® w 2012 roku
pokazaly, ze zakupy dziet sztuki w Polsce sg wcigz mato popularne i konsumenci niechetnie
inwestujg wicksze sumy. Prawie 3/5 respondentow badania, jednorazowo wydawato na dzieta
sztuki do 2000 zl, co wyklucza ich z grona nabywcéw oryginalnych obrazéw Beksinskiego.
Z badania wynika rowniez, ze kupujacy oprocz ceny, biorg pod uwage takze niedostepnosc
dziet dla masowego odbiorcy i kierujg si¢ bardziej wzgledami estetycznymi niz prestizem

posiadania wybitnych dziet sztuki.

"% http://strefynieruchomosci.blog.pl/2016/10/28/milion-dolarow-za-obrazy-beksinskiego/, dostep:
15.08.2017.

"7 P. Dmochowski, korespondencja prywatna, 16.08.2017 r.

M8, Zalega, 1. Zelazna, op. cit., s. 21.
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Z.akonczenie

Rynek dziet sztuki rzadzi si¢ swoimi prawami, odmiennymi od rynku doébr tradycyjnych.
Zasadniczym celem niniejszej pracy bylo ukazanie specyfiki ostatniej, piatej fazy cyklu zycia
dzieta malarskiego, jako produktu. Dokonano tego na przykfadzie malarstwa Zdzistawa
Beksinskiego, ktorego obrazy sg stale w krggu zainteresowania koneserow sztuki. W pracy
scharakteryzowano catoksztatt tworczosci artysty i1 przebieg jego zycia. Przedstawiono te
zagadnienia na tle teoretycznych rozwazan dotyczacych czynnikow, ktore majg wplyw na
pozycje rynkowa dzieta sztuki: powszechna znajomoS$¢ twdrczos$ci 1 postaci artysty,
zainteresowanie krytykow sztuki, muzedw 1 galerii. Nawet najlepsze dzieto sztuki nie sprzeda
si¢ samo — nie wystarczy wystawienie obrazu w galerii, czy na aukcji. Mimo, ze sam
Beksinski nie zabiegal specjalnie o popularyzacj¢ swoich prac, robili to za niego inni ludzie,
zafascynowani jego tworczoscig. Obecnie, pomimo uplywu lat i ,,nieobecnosci” artysty, nadal
pobijane s3 rekordy cenowe, a na aukcjach pojawia si¢ coraz wiecej jego obrazow.
Zainteresowanie to podtrzymywane jest ciagly stymulacjg popytu poprzez rdézne instrumenty
promocyjne: wystawy, konferencje, publikacje 1 filmy, o ktérych méwi sie w szeroko
dostgpnych mediach. Potwierdza to hipoteze, ze dla kreowania i utrzymywania pozycji
rynkowej tworczos$ci malarza promocja ma zasadnicze znaczenie. Nie oznacza to jednak, ze
ogolna sytuacja na rynku dziet sztuki pozostaje bez wptywu na popyt obrazéw Beksinskiego.
Przeprowadzona analiza wykazata wyrazne spadki zainteresowania zakupem obrazoéw artysty
na aukcjach, co jest jednym z wyznacznikéw ich pozycji rynkowej. Takie spadki mozna
odnotowa¢ bezposrednio przed $miercig artysty (lata 2002 — 2004), po nastaniu kryzysu
gospodarczego w roku 2009, a nastepnie na przetomie lat 2013 1 2014. W kolejnych latach
wida¢ wyrazny wzrost popytu na obrazy Zdzistawa Beksinskiego. Mozna zatem stwierdzi¢,
ze dowiedziona zostala teza o poprawie pozycji rynkowej malarstwa artysty w wyniku

szeroko zakrojonej kampanii promocyjne;j.
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